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Abstrak
 

Kedudukan Kota Bekasi yang dekat dengan kota inti Jakarta, selain kota penyangga yang berfungsi untuk

menahan laju migrasi penduduk desa menuju Kota Jakarta. Kota Bekasi juga berfungsi sebagi lokasi

pemukiman penduduk yang melayani Jakarta. Kondisi ini menunjukkan bahwa Kota Bekasi telah

berkembang sebagai kota hunian (Dormitory City) karena sebagian besar penduduk Kota Bekasi cenderung

bekerja di Jakarta.

Dua hal tersebut di atas menunjukkan bahwa citra Kota Bekasi merupakan bagian dari kota intinya, Jakarta.

Perkembangan Kota Bekasi menjadi bagian yang tidak terpisahkan dari perkembangan Kota Jakarta. Citra

yang terbentuk tentang Kota Bekasi adalah sebagai ternpat tinggal para pekerja yang setiap hari pergi dan

pulang ke tempat kerja di Jakarta (komuter). Dalam perspektif perkembangan kota model Burgess

(Saraswati, 2001: 73), lokasi komuter ini ada pada bagian luar lingkar atau zona komuter. Lokasi tempat

tinggal di zona komuter ini cenderung merupakan sub urban yang memiliki karakteristik sosial ekonomi

yang sama.

Perkembangan Kota Bekasi menjadi kota Baru, yang memiliki struktur sendiri yaitu pusat bisnis

peraagangan dan jasa, pemukiman. Perkembangan ini merupakan salah satu hal yang menandakan bahwa

Kota Bekasi mempunyai daya tarik tersendiri bagi kalangan investor.

 

Daya tarik investasi suatu kota atau daerah tidak hanya ditentukan oleh satu atau dua faktor kota atau daerah

tersebut. Misalnya tidak hanya ditentukan oleh faktor kondisi alam, akan tetapi oleh banyak faktor dan

kondisi tersebut bergabung menjadi satu yang membentuk daya tarik investasi suatu kota atau daerah. Satu

faktor dengan faktor yang Jain sating mempengaruhi. Sehingga kelemahan atau adanya masalah dalam satu

faktor atau kondisi akan mempengaruhi daya tarik keseluruhan satu kota atau daerah.

Hal ini berlaku umum pada setiap kota atau daerah, termasuk Kota Bekasi. Setelah mengetahui daya tarik

investasi, hat yang perlu dirurnuskan yaitu Sara atau strategi memasarkan kota. Ibarat suatu produk, maka

kota juga harus diiklankan, agar lebih banyak menarik investor. Strategi tersebut akan menentukan masa

depan investasi Kota Bekasi.

 

 

Berdasarkan uraian pada latar belakang masalah, maka rumusan masalah adalah sebagai berikut :

a.	Faktor-faktor apakah yang mempengaruhi daya tarik investasi dan sejauh mana tingkat daya tarik investasi

di Kota Bekasi?

b.	Bagaimana strategi pemasaran kota yang tepat bagi Kota Bekasi berdasarkan daya tarik investasi yang

dimiliki oleh Kota Bekasi?

https://lib.ui.ac.id/detail?id=110058&lokasi=lokal

