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Abstrak
 

Perkembangan Majalah Islam di Indonesia selama ini belum sebaik majalah umum. Pertentangan antara

idealisme dan bisnis adalah persoalan klasik yang sering dihadapi majalah Islam sehingga menjadi kendala

untuk meraih sukses secara fenomenal. Kesulitan mendapat iklan hingga manajemen yang belum

professional adalah beberapa faktor yang seringkali dianggap sebagai penyebab majalah islam sulit bersaing

di pasaran. Fenomena ini adalah sebuah ironi karena mayoritas penduduk Indonesia beragama islam di mana

hal ini seharusnya menjadi peluang besar bagi majalah islam. Era kebebasan pers setelah era reformasi

membuat majalah majalah Islam bermunculan, termasuk majalah islam yang ditujukan untuk segmen

remaja. Namun majalah-majalah tersebut akhirnya banyak yang tidak mampu bertahan dalam jangka waktu

yang lama. Annida dan Muslimah adalah dua contoh majalah remaja islam yang mampu eksis di saat

majalah sejenis harus gulung tikar. Penulis melihat strategi komunikasi pemasaran pada suatu media, adalah

suatu hal yang sangat esensial untuk dapat bersaing di pasaran. Tesis ini bertujuan untuk menemukan faktor-

faktor apa saja yang menjadikan Annida dan Muslimah tetap eksis hingga saat ini.

 

Berdasarkan data yang didapat dari in-depth interview dan observasi, penulis menemukan adanya keunikan

pada masing-masing majalah hingga menjadikannya berbeda dengan majalah sejenis. Penentuan sasaran

konsumen yang dibidik secara spesifik, produk yang mempunyai identitas khas, penetapan harga yang

sangat terjangkau, adanya jalur distribusi khusus, serta berbagai berbagai kegiatan promosi yang mendukung

identitas khas masing-masing majalah Annida dan majalah Muslimah merupakan faktor-faktor yang

menyebabkan tingkat penjualan keduanya cukup tinggi hingga sampai saat ini mereka mampu

mempertahankan eksistensinya.
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