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Tesisini membahas kondisi PT XY Z Indonesia dalam tiga tahun terakhir (2005-2007) dengan mengukur
nila Total Value Addition (TVA)-nya. TVA merupakan metode yang mengukur kemampuan perusahaan
dalam menghasilkan kekayaan, yang mengacu pada konsep Economic Value Addition (EVA).

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memahami kondisi PT XY Z Indonesia, serta faktor-faktor yang
terkait mempengaruhi TVA-nya. Dengan mengetahui hal tersebut, perusahaan dapat mengembangkan
strategi kompetitif yang diperlukan untuk meningkatkan nilai TVA-nya.

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan desain deskriptif. Data-data diperoleh langsung dari
perusahaan. Hasil penelitian menyarankan bahwa perusahaan harus mengembangkan strategi kompetitif
berbasis kompetensi intinya. Nilai TV A dapat ditingkatkan dengan meningkatkan penjualan melalui strategi
fokus pada diferensias.
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The focus of this study isto analyze the condition of PT XY Z Indonesia during this past three years (2005-
2007) by measuring its Total Value Addition (TVA). TVA isamethod to measure company ability for
generating wealth, based on Economic Value Added (EVA) concept.

The purpose of this study is to understand condition of the company, and evaluate every possible factor that
has direct impact to company?s TVA. Knowing thiswill allow the company to identify changes should be
made and competitive strategy should be developed to improve TVA.

Thisresearch is quantitative descriptive interpretative. The data were collected from PT XY Z Indonesia.
The researcher suggests that PT XY Z Indonesia should develop its competitive strategy based on its core
competence. TVA could be improved by increasing sales using focus and differentiation strategy.


https://lib.ui.ac.id/detail?id=120771&lokasi=lokal

