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Abstrak
 

Gazelle merupakan merek sepeda milik Koninklijke Gazelle N.V asal Belanda yang diimpor secara

eksklusif oleh PT. Putera Kharisma Wiranegara di Indonesia. Meskipun baru berdiri bulan November tahun

2009, PT. Putera Kharisma Wiranegara optimis untuk bersaing dengan produsen lokal yang menguasai pasar

sepeda Indonesia saat ini. Sebagai perusahaan yang memasarkan suatu produk, PT. Putera Kharisma

Wiranegara perlu untuk mengetahui terlebih dahulu bagaimana pasar sepeda di Indonesia sebelum

memutuskan tehnik pemasaran seperti apa yang cocok digunakan untuk produknya. Penelitian ini dilakukan

untuk memberikan masukan kepada PT. Putera Kharisma Wiranegara dalam memilih strategi untuk

memasarkan sepeda Gazelle di Indonesia hingga dapat memperbesar market share di pasar sepeda.

<hr>Gazelle is a bicycle brand owned by Koninklijke Gazelle NV from Dutch and imported exclusively by

PT. Putera Kharisma Wiranegara in Indonesia. Even just established in November of 2009, PT. Putera

Kharisma Wiranegara optimistic to compete with local bike producers who leading the Indonesian bicycle

market today. As a company that sells a product, PT. Putera Kharisma Wiranegara need to know how the

bicycle market in Indonesia before deciding what kind of marketing techniques suitable for the product. This

study aimed to give input to PT. Putera Kharisma Wiranegara in selecting strategies in marketing in

Indonesia so the Gazelle bicycle can enlarge market share in the bicycle market.
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