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Adatiga hal yang menjadi tujuan dalam penelitian ini. Pertama, melihat jenis-_jenis g ektiva yang muncul
dalam data iklan shampoo. Kedua, melihat pola perilaku sintaksis g ektiva dalam data Ketiga, melihat
distribusi pemahaman pemakai bahasa (responden) terhadap pemakaian gektiva dalam kalimat iklan. Data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah iklan shampoo di majalah Femina selarnatahun 1997. Berkaitan
dengan tujuan yang ketiga, maka dalam penelitian ini dilakukan pula penelitian lapangan terhadap lima
puluh responden. Penelitian ini menggunakan acuan buku-buku karangan Harimurti Kridalaksana (Kelas
Kata) dan Anton Moeliono dkk. (Tata Bahasa Baku Bahasa Indonesia) sebagai |andasan analisis data.
Pembahasan mengenai perilaku g ektiva dalam iklan shampoo di Femina menghasilkan kessimpulan, (1)
jenis g ektivayang muncul dalam data adalah gjektiva monomorfemis dan polimorfemis; (2) gektiva dalam
kalimat iklan berperilaku sebagal atributif, predikatif, adverbial, dan pelengkap. Selain itu, gektivadalam
data pun dapat berperilaku sebagai tingkat bandingan positif, komparatif, superlatif, dan eksesif; serta (3)
Sebagian besar responden (23-45) memahami gektivatingkat posistif tanpa ciri pembanding sebagai
penyifat nomina. Adapun tingkat komparatif tanpa memunculkan nomina pembandingnya ternyata dapat
dipaharni oleh 45 responden.
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