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Abstrak
 

<br>ABSTRAK</b><br>

Teks iklan mobil relatif sering ditemukan di dalam majalah berbahasa Inggris, namun mungkin tak banyak

yang mempedulikan bagaimana iklan tersebut disusun, sehingga pembuatnya mengganggap layak untuk

ditampilkan dalam sebuah majalah (media). Khususnya untuk teks iklan mobil yang umumnya berupa long

copy teks, judul teks adalah salah satu hal yang relatif berperan dalam menentukan keberhasilan iklan

sebagai penyampai pesan. Mengingat hal tersebut, fokus skripsi ini ditujukan pada judul teksnya saja.

<br><br>

 

Tujuan dari skripsi ini adalah mengetahui diksi dan kohesi yang cenderung digunakan oleh judul teks iklan

mobil, sekaligus maksud yang ingin disampaikan melalui keberadaan judul teks iklan, disamping ingin

mengetahui apakah terdapat perbedaan strategi diantara judul-judul teks iklan mobil yang diproduksi oleh

negara yang berbeda dengan latar budaya yang berbeda pula. <br><br>

 

Setelah diadakan analisis terhadap sembilan belas data yang berasal dari sembilan belas teks iklan mobil

yang berbeda, dengan menggunakan teori gramatika tradisional, fungsional, dan teori kohesi, diketahui

bahwa pada dasarnya tidak ada perbedaan yang mencolok antara judul teks iklan yang diproduksi oleh

negara-negara dengan latar budaya yang berbeda (antara Asia dan Amerika/Eropa). Diksi cenderung lebih

banyak berkaitan dengan mobil sebagai produk iklan. Kohesi digunakan cenderung untuk efisiensi kalimat

dan penekanan unsur tertentu, seperti reference, elipsis, dan kohesi leksikal termasuk superordinat,

repetition, dan part to whole. Adapun maksud yang ingin disampaikan melalui keberadaan judul teks iklan

adalah untuk menginformasikan produk mobil terbaru, menyatakan keunggulan/keunikan yang dimiliki

sebuah mobil, merupakan umpan yang memancing pembaca untuk menelusuri keseluruhan isi teks iklan,

atau gabungan dari maksud-maksud tersebut.
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