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Bahasaiklan merupakan bahasa persuasif atau bahasa yang bersifat membujuk. Dengan demikian, para
pembuat naskah iklan dituntut agar menciptakan iklan-iklan yang dapat menarik perhatian konsumen.
Berlandaskan pada teori-teori yang dikemukakan dalam skripsi ini, dianalisis 35 iklan kosmetika sebagal
korpus data. Melalui analisis korpus data, dapat disimpulkan bahwa karena tuntutan daya tarik iklan, maka
bahasa iklan kosmetika memiliki ciri-ciri seperti penyimpangan kaidah tata bahasa, penggunaan istilah-
istilah, penggunaan singkatan-singkatan, penggunaan bahasa asing, permainan bunyi, penggunaan gaya
bahasa dan permainan makna.
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