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<b>ABSTRAK</b>

Wortel yang di konsumsi di DKI Jakarta diperoleh dari lokasi produksi di luar DKI Jakarta. Jauhnya jarak

dari lokasi produksi dan sifat sayuran yang mudah rusak, memiliki perlakuan khusus untuk menjaga

kesegaran sayuran saat diterima oleh konsumen. Penelitian ini membahas pendistribusian wortel dengan

pendekatan rantai distribusi pemasaran dan meperhatikan nilai perlakuan yang terjadi pada setiap rantai

distribusi, serta memperhitungkan harga jual, biaya pemasaran, dan keuntungan yang terbentuk pada setiap

rantai distribusi. Pendistribusian produk sayuran dari kecamatan Pacet Kabupaten Cianjur membentuk

empat mata rantai pemasaran. Biaya pemasaran dibentuk oleh biaya produksi, biaya penanganan dan biaya

transportasi. Perbedaan wilayah produksi mempengaruhi biaya penanganan yang dikeluarkan oleh pelaku

pemasaran yang terbentuk maka keuntungan yang diperoleh setiap rantai distribusi akan semakin kecil,

tetapi tidak mempengaruhi harga jual di pasar eceran.

<hr>

<b>ABSTRACT</b>

The comsumption of carrots in Jakarta obtained from the production outside at DKI Jakarta. Distance away

from the production location and nature of perishable vegetables, that have a special treatment to maintain

the freshness of vegetables as accepted by consumers. This study discusses about the distribution of carrots

using a marketing approach to the distribution chain and the value of treatment occurs in every chain of

distribution, and calculate its selling price, marketing costs, and benefits that form on each distribution

chains. Distribution of carrot from Pacet formed four (4) marketing chain. Marketing costs created by

production costs, the cost of handling and transportation costs. The differences affect of production which

area determined by costs incurred by the actors who formed the marketing benefits of each chain of

distribution will be less, but does not affect, the selling price at retail markets.
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