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Abstrak
 

Dengan dibebaskannya masa kuota dalam perdagangan kopi Internasional, setiap negara produsen kopi

diperbolehkan mengekspor sebanyak kemampuan produksi mereka. Terjadinya over supply akibat

meningkatnya jumlah ekspor dari tiap negara produsen menyebabkan harga di pasar dunia jatuh, dan secara

langsung menurunkan penerimaan devisa bagi negara produsen dan eksportirnya. Dalam menghadapi situasi

perdagangan yang kurang menguntungkan ini, tiap eksportir perlu lebih memperhatikan strategi

pemasarannya. Analisa dilakukan dengan SWOT Analysis, dan mengembangkan strategi bauran pernasaran

berdasarkan posisi perusahaan dalam industri. PT PBAM mempunyai kekuatan internal yang tinggi, tetapi

menghadapi ancaman eksternal yang tinggi juga. Strategi yang disarankan pada PT PBAM adalah

disamping secara aktif memperhatikan masalah peningkatan mutu, juga melakukan pengembangan pasar ke

Scandinavia dan Eropa Timur serta pengembangan produk untuk target pasar yang berbeda.
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