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Abstrak
 

Perumahan real estate merupakan bisnis berorientasi keuntungan yang dilakukan oleh pengembang. Seperti

bisnis lainnya, bisnis perumahan real estate juga harus memiliki daya tarik pada produk yang diperjual

belikan. Daya tarik sebuah perumahan merupakan kelebihan dari perumahan tersebut yang diharapkan dapat

mendatangkan keuntungan jangka panjang bagi pengembangnya.

Saat ini banyak pengembang yang mengedepankan image 'hijau' sebagai daya tarik perumahannya. Image

'hijau' ini dibentuk oleh ruang terbuka hijau (RTH) yang ada di dalam perumahan. Namun terdapat beberapa

konsekuensi jangka panjang yang harus ditanggung oleh konsumen menyangkut keberadaan RTH. Bila

terdapat konsekuensi jangka panjang menyangkut RTH, apakah konsumen masih masih tertarik untuk

membeli dan apakah RTH dapat digolongkan sebagai daya tarik perumahan.

Penulisan ini menganalisis dengan membedah desain RTH pada sebuah perumahan yang menjadikan RTH

sebagai daya tariknya. Pembedahan tersebut berfungsi untuk mengetahui seperti apa desain RTH yang

menarik. Untuk melihat ketertarikan konsumen pada RTH, maka dilakukan wawancara langsung yang

mendalam. Sampai kemudian didapat kesimpulan bahwa RTH merupakan sebuah ketertarikan konsumen

dalam membeli properti perumahan real estate.

......Real estate housing is a profit-oriented business managed by a developer. Just like any other businesses,

real estate housing must have some magnets as a matter of gaining consumers. These magnets are the

excess' of a real estate housing in order to gain profit for its developer.

These days, there are few real estate housings heading their 'green image' as an excess. This 'green image'

was constructed by green open spaces inside the housing area. But, there are few long-term consequences

followed the green open spaces. The fact that there are long-term consequences, are green open spaces

counted as a magnet for the consumers' And also, can we counted green open spaces as an excess for its

housing area.

This writing is trying to look deeper about green space design in a real estate housing which use green space

as its magnet for costumers. To see from costumers perspective, a close conversation has been made. Later

on, this writing revealed the fact that costumers had the idea of green image in housing estate as their

consideration in buying housing property.
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