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Abstrak
 

Merek sangat penting dalam dunia perdagangan barang ataupun jasa. Merek sebagai salah satu kekayaan

intelektual berfungsi sebagai tanda pengenal atau daya pembeda dari merek lainnya. Dapat dikatakan bahwa

merek merupakan aset bagi pemilik merek yang bersangkutan, terutama apabila didayagunakan dengan

memperhatikan aspek bisnis dan proses manajemen yang baik. Karena pentingnya nilai dari suatu merek

bagi pemilik merek yang bersangkutan maka diperlukan perlindungan hukum bagi pemilik merek tersebut

dari setiap tindakan yang dilakukan oleh pihak lain yang dapat mendatangkan kerugian bagi pemilik merek

tersebut. Perlindungan hukum terhadap merek telah diatur di dalam ketentuan hukum internasional seperti

Konvensi Paris, TRIPs, dan sebagainya. Hukum nasional pun telah mengatur ketentuan hukum merek sejak

jaman penjajahan hingga saat ini, yaitu Reglement Industriele Eigendom 1912, Undang-Undang No. 21

Tahun 1961, Undang-Undang No. 19 Tahun 1992, Undang-Undang No. 14 Tahun 1997, dan Undang-

Undang No. 15 Tahun 2001. Walaupun Undang- Undang Merek yang berlaku saat ini telah diterbitkan sejak

tahun 2001, namun hingga saat ini belum terdapat Peraturan Pemerintah sebagai peraturan pelaksana dari

Undang-Undang No. 15 Tahun 2001. Hal ini menyebabkan terdapat beberapa definisi dan juga pengaturan

yang penting dalam hukum merek, seperti merek terkenal dan itikad baik, tidak diberikan secara tegas.

Seringkali sengketa merek yang timbul disebabkan adanya perbedaan persepsi di antara pemilik merek

mengenai apakah suatu merek dianggap terkenal atau tidak dan apakah pemilik merek memiliki itikad baik

dalam pendaftaran merek ataupun penguasaan atas merek yang bersangkutan. Merek dapat dibedakan

menjadi merek dagang dan merek jasa. Merek jasa dalam usaha kulinari memiliki nilai yang sangat penting

bagi pemilik merek yang bersangkutan karena konsumen tidak hanya mengenalinya dari merek yang

terpajang di luar restoran tersebut, namun juga ciri khas masakan yang disajikan. Perlindungan hukum

terhadap merek jasa terkenal menjadi fokus dalam penulisan tesis ini dengan uraian pembahasan mengenai

perkembangan perlindungan hukum terhadap merek jasa terkenal, penegakan hukum dalam penyelesaian

sengketa merek jasa terkenal, dan analisis kasus sengketa merek Waroeng Podjok melawan Warung Pojok.

......Trademark is very essential in trade of goods or services. Trademark as one of intellectual property has

function as badge or distinctive sign from other trademark. It can be said that trademark is an asset for the

trademark owner, especially if such mark is used by considering business aspect and good managerial

process. Because of the importance of trademark's value for the trademark owner, thus legal protection is

needed for the trademark owner from any action conducted by another party that may cause damage for the

said trademark owner. Legal protection of trademark has been regulated in international conventions, such

as Paris Convention, TRIPs, and so on. National laws also have regulated trademark law since colonialism

period until now, i.e. Reglement Industriele Eigendom 1912, Law No. 21 of 1961, Law No. 19 of 1992, Law

No. 14 of 1997, and Law No. 15 of 2001. Although prevailing Trademark Law has been issued since 2001,

there is no Government Regulation as implementing regulation of Law No. 15 of 2001 until now. This

matter causes some definitions and some important provisions in trademark law, such as wellknown
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trademark and goodwill, are not strictly regulated. Trademark disputes often occur because of differences in

perception between trademark owners whether a trademark is considered well-known or not and whether the

trademark owner has goodwill in trademark registration or possession of trademark. Trademark can be

divided into trade mark and service mark. Service mark in culinary business has really significant value for

the trademark owner because consumers will not only recognize it from the sign put outside the restaurant,

but also typical cuisine served by the restaurant. Legal protection of well-known service mark is the focus of

this thesis with elaboration on chronology of legal protection on well-known service mark, law enforcement

in dispute settlement of well-known service trademark, analysis on trademark dispute of Waroeng Podjok.


