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Abstrak
 

Fenomena nongkrong pada convenience store adalah sebuah gambaran ketika ruang komersial bertemu

dengan budaya nongkrong yang diminati oleh anak muda. Convenience store merupakan ruang komersial

yang tertuju pada jenis transaksi jual beli yang berlangsung dengan cepat. Namun, penyediaan area duduk

pada convenience store memberikan peluang terjadinya kegiatan nongkrong yang semakin dominan

sehingga orang tidak lagi datang untuk bertransaksi dengan cepat. Pada dasarnya, ruang komersial tidak

tertuju sebagai ruang publik karena pada ruang komersial diberlakukan syarat yang menjadikan ruang

tersebut lebih privat. Pada kasus di atas ruang komersial dan ruang publik tidak lagi dapat dilihat secara

terpisah.

Kegiatan nongkrong yang terjadi pada ruang komersial menyebabkan keduanya memiliki suatu irisan.

Kegiatan nongkrong pada ruang komersial merupakan sebuah bentuk pemaknaan yang menjadikan ruang

tersebut sebagai tempat atau placemaking. Placemaking pada ruang komersial tidak hanya menjadikannya

sebatas ruang yang lebih publik, namun menjadikannya sebagai destinasi nongkrong itu sendiri. Dengan

adanya kegiatan nongkrong pada ruang komersial, maka akan diperoleh kemungkinan ruang komersial

dengan derajat kepublikan yang lebih tinggi.

......The hang out phenomenon that occurs in convenience stores is a description of how commercial space

meet the so-called ?hang-out? culture, which interested the young generation. A convenience store itself is a

commercial space that fixed to sales transaction that moves quickly. However, the provision of seating areas

in convenience stores provides for increasingly dominant hangout activities so that people no longer come to

transact quickly. Basically, commercial space is not fixed as a public space because the requirements

imposed on commercial space makes the space more private. On that case, the commercial space and public

space can no longer be viewed separately.

The hangout activities that occur in commercial space yield an intersection between the two spaces, the

commercial space and public space. The hangout activities in commercial space is a form of meaning that

makes the space as a place or placemaking. Placemaking in the commercial space not only will make the

space more public, but also will make it as a destination for the hangout activities itself. Therefore, the

occurrence of hangout activities in commercial space will obtain itself the possibility to become a

commercial place with higher degree of publicness.
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