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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Banyaknya iklan produk jadi di media cetak merupakan tantangan bagi pengiklan untuk membuat mungkin

agar mendapat perhatian dari iklan yang menarik tercermin dari iklan. Oleh sebab itu pengiklan berusaha

kesan psikologis melalui iklannya sehingga memberikan emosional yang lebih dari iklan lainnya. iklannya

semenank khalayak. Penampilan penggunaan unsur-unsur untuk memberikan kesan Dalam proses

menafsirkan dan memahami unsur-unsur iklan sebagai simbol komunikasi, seseorang dipengaruhi oleh luas

dan lingkup referensinya, Berdasarkan hal melalui proses belajar ia dapat mengenal sesuatu simbolik

melalui komunikasi dan sekaligus mempunyai pengalaman tersebut, secara kemampuan untuk

membedakannya. Dalam menafsirkan simbol komunikasi, responden memberikan makna pada unsur-unsur

iklan sebagai visualisasi. Melalui pernyataan dapat diketahui kesesuaian penafsiran atau pengertian

responden mengenai unsur-unsur iklan. Gambaran pemahaman responden mengenai unsur-unsur iklan

dilihat dari makna yang terbentuk di benak responden sebagai hasil penafsiran dan pengertiannya, dan untuk

memperjelas gambaran ini, dijabarkan melalui tabel distribusi frekuensi dan tabel silang. Penulis tertarik

untuk meneliti pemahaman responden mengenai unsur-unsur iklan. Untuk menimbulkan daya tarik terhadap

khalayak sasarannya diperlukan suatu berpikir antara pembuat pesan dengan khalayak dan juga kesamaan

pengertian diantara khalayaknya sendiri. Iklan yang diteliti adalah iklan Country Fiesta seri pada

pemahaman remaja dan kesesuaian di antaranya. Remaja merupakan khalayak sasaran dari iklan Sampel

yang diteliti adalah remaja yang bersekolah wilayah Kebayoran Baru, Jakarta Selatan. kesamaan BIGSIZE

yang difokuskan penafsiran ini. di hasil penelitian diperoleh bahwa pengenalan para mengenai produk

Country Fiesta BIGSIZE cukup kelamin, lama membaca besarnya uang saku responden, dijumpai kesamaan

Akhirnya dapat dikatakan Dari remaja baik. Baik dilihat dari jenis maupun pengertian diantara responden.

pemahaman khalayak secara keseluruhan mengenai unsur unsur iklan Country Fiesta BIGSIZE sangat

memuaskan.
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