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Abstrak
 

Peranan komunikasi dalam pembangunan telah mendapat

perhatian yang serius dari berbagai pihak yang terlibat di

dalam pembangunan sektor sekitar tahun 60-an. · Salah satu

strategi komunikasi pembangunan yang berke bang sejak tahun

70-an adalah strategi pemasaran sosial (social marketing).

Pemasaran sos ial merupakan s u_atu strategi yang

mempergunakan prinsip-p rinsip pemasaran yang d ikenal

sebagai 4P (product~ price~ place~ promotion), untuk

memperoleh manfaat sosial. Sebagaimana diketRhui, ilmu

pemasaran biasanya digunakan untuk memasarkan produk-produk

komersial. Namun kini, prinsip pemasaran juga dilirik untuk

memasarkan produk dan gagasan sosial
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