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Strategi positionning iklan merupakan salah satu cara

dalam menarik perbatian masyarakat akan suatu iklan dari

produk atau jasayang di tawarkan be:cupaya

memberi maknadari suatu produ'k - kepada masyarakat.,

lebib mudatJ mengingat produk yang diiklankan. St>rategi

demikian d i tuangkan dala.m aspek. kreatif iklan, yang melipuiti
v:isutd.iscisi, copy, -tal::-awarna, dan ta:taletak disal.n iklan.

Sa.le.b satu produk yang . iklannya menempuh :J trat.egi

1?O:".dl.ioli .ing adalab . Coklat Wafer 'rop. Produk ini dipog_sikan
sebe.gal jgjanan pararemaja. Dalam iklannya menggunakan
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