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Abstrak
 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh pembukaan outlet dan biaya promosi terhadap peningkatan

dana pihak ketiga, dengan studi kasus di PT Bank Syariah ABC. Variabel yang digunakan dalam penelitian

ini adalah variabel total saldo peningkatan dana pihak ketiga sebagai variabel terikat (dependent variable).

Sementara variabel pembukaan outlet dan biaya promosi sebagai variable bebas (independent variable).

Seluruh data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data time series sekunder bulanan yang bersumber

dari PT Bank Syariah ABC pada periode dari bulan Januari 2005 sampai dengan bulan Desember 2009.

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode Ordinary Least Square dengan model

regresi linear berganda.

Hasil uji regresi membuktikan bahwa pembukaan outlet dan biaya promosi berpengaruh signifikan terhadap

peningkatan dana pihak ketiga di PT Bank Syariah ABC. Hasil penelitian ini menyarankan bahwa untuk

menaikan peningkatan dana pihak ketiga, PT Bank Syariah ABC perlu melakukan pembukaan outlet dan

menggunakan advertising, personal selling, sales promotion serta public relation untuk menjalankan promosi

dengan memperhatikan kaidah promosi syariah.

......This research aims to examine the effect of opening outlet and promotion expense on the increasing of

third party fund, with a case study at PT Bank Syariah ABC. Variable used in this research is the total

incremental balance of third party fund as the dependent variable. While the opening of outlet and the

promotion expense as the independent variables. All data used in this research is secondary monthly time

series data sourced from PT Bank Syariah ABC in the period from January 2005 until December 2009. The

method of analysis used in this research is the Ordinary Least Square method with multiple linear regression

model.

Regression test result proves that both the outlet opening and promotion expense significantly influence the

increasing of third party fund at PT Bank Syariah ABC. These results suggest that in order to raise the

increasing of third party fund, PT Bank Syariah ABC needs to do the opening of outlet and using

advertising, personal selling, sales promotion and public relation to run the promotional campaign with due

regard to the promotion of Islamic rule.
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