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Struktur pasar media yang sudah semakin terkonsentrasi dengan adanya korporasi media membuat
persaingan semakin ketat. Stasiun-stasiun televise yang berada dalam satu korporasi harus dikelola dengan
baik agar bisa memenangkan kue kepemirsaan sehingga profit dapat ditingkatkan. Oleh sebab itu penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui seperti apa strategi yang diterapkan oleh Trans Corpora dalam mengelola
Trans TV dan Trans|7. Dengan menggunakan teknik pengumpulan data seperti wawancara, observasi, dan
analisis data sekunder, hasil penelitian menggambarkan strategi diversifikasi produk yang dilakukan untuk
memperluas pasar. Ditemukan pula beberapa strategi program yang diterapkan oleh Trans TV dan Trang|7
agar tidak saling berebut audien yang dapat berdampak buruk bagi keduanya.

...... The structure of the media market has been concentrated in the media industry to make the competition
even more stringent. Television stations that are within a corporation must be managed properly in order to
win the competition so that profit can be improved. Therefore, this study aims to determine what kind of
strategy adopted by the Trans Corporation in managing Trans TV and Trans | 7. By using the techniques of
data collection such as interviews, observation, and analysis of secondary data, describe the results of
product diversification strategy undertaken to expand the market.
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