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Abstrak
 

Di era digital industri media, majalah mengalami perubahan besar. Media lama seperti koran, televisi,

majalah mengalami transformasi menuju ke media baru. Dengan adanya fenomena perluasan channel ke

digital media, di mana terjadi konvergensi, sebuah media mendapat tantangan baru. Tantangan terbesar

adalah bagaimana menghadapi audiens, terutama untuk majalah yang memiliki segmen remaja. Remaja

adalah segmen konsumen yang dinamis dan young adaptor sejumlah kemajuan teknologi. Di sini yang akan

diteliti adalah bagaimana strategi yang dilakukan sebuah majalah yang memperluas channel-nya, dengan

contoh kasus GADIS. Terdapat penggalian, pemaparan dan analisa hal-hal yang dilakukan oleh GADIS

untuk menghadapi audiens. Akan ditampilkan pula interaksi antara media dan audiens. Di lain pihak, diteliti

pula bagaimana masukan dari pembaca GADIS melalui Focus Group Discussion. Observasi dan

dokumentasi riset GADIS dan online media juga melengkapi thesis ini. Dari segi akademik, tesis ini

berusaha menganalisa berbagai teori mengenai konvergensi, media saat ini, strategi komunikasi,

interaktivitas dan audiens. Diharapkan penelitian ini dapat memberi masukan bermanfaat bagi studi

komunikasi.

......

In the era of the digital media industry, magazine is facing a big change. Old media like newspaper,

television and magazine, transformed into new media. With the phenomena of media broaden their channels

(multi-channels), in which media convergence happen, a media company, especially magazine, is facing

new challenges. The biggest challenge is how they face and meet the audience, especially for a magazine

with teen segment. Teenagers are the dynamic consumer. They are also young adaptor in technology. This

thesis will focus in studying the strategy used by a magazine which broadens it channels, and GADIS

becomes the case study. There are descriptions, explanation, and analysis about things that GADIS do

related with the audience. On the other side, writer is also study about the audience feelings, opinions and

attitude towards the media from the FGD. Observations and research data also enrich this thesis. From the

academic point of view, this thesis is trying to analyze theories about media convergence, media now,

strategy ini communications, interactivity, and audience. Hopefully, this research could give insights for

communications studies.
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