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Talents Spectrum adalah sebuah perusahaan yang bergerak di bidang jasa konsultasi dengan acuan analisa
sidik jari atau fingerprint analysis. Analisasidik jari yaitu analisaterhadap struktur sidik jari yang
memberikan beberapa manfaat:

1. Untuk orangtua dan anak : mengetahui gaya belgjar anak, karakter anak, bakat-bakat genetik mereka.
Sehingga memudahkan orang tua untuk membimbing serta mengarahkan anak-anak mereka.

2. Untuk Perusahaan: untuk membantu Human Resource Department (HRD) dalam menempatkan
karyawannya pada posisi yang tepat sesuai potensi, karakter, dan gaya bekerja, serta bagaimana memotivas
mereka secara tepat dan mengena pada sasaran sesuai dengan kebutuhan perusahaaan.

3. Untuk pasangan yang akan membina rumah tangga : masing-masing individu akan mengetahui kelebihan
dari pasangan dan tiap anggota keluarga, bagaimana dan apa yang harus disupport.

TS belum memiliki bagian khusus PR di perusahaannya, saat ini yang menjalankan fungs dan peran PR
adalah kedua pemilik, yaitu Fauzul Akmal dan Irene F. Mongkar.

Analisis Situasi :

1. Jumlah Pelanggan TS dari awal bulan Januari-Juni 2011 kurang lebih 275 orang tidak termasuk yang
dihasilkan dari event yang diadakan provider. Sedangkan sampai tahun 2011, total keseluruhan jumlah klien
yang mengikuti analisasidik jari kurang lebih 8.500 orang.

2. Dari hasil pembagian kuesioner, 90% dari klien mengetahui atau pernah mendengar analisa sidik jari tapi
tidak satu pun yang tahu tentang Talents Spectrum. Oleh karenaitu dibutuhkan brand awareness terhadap
TS.

3. Analisis SWOT,

- Strenght: konsumen saat ini lebih open minded terhadap hal baru, sehingga memudahkan TS dalam
memperkenalkan brandnya melalui salah satu produknya yaitu Analisa Sidik Jari

- Weakness: TS belum memiliki bagian PR tersendiri yang menangani fungsi serta peran PR untuk
memberikan edukas kepada target tentang analisa sidik jari sertatarget yang memiliki pandangan negative
tentang analisasidik jari terutama calon klien TS sertayang sudah menjadi klien TS.

- Oportunity: Masih banyak penduduk Jabodetabek yang belum menjadi klient TS, sehingga ekspansi bisnis
skala Nasional dan Internasional masih terbuka lebar.

- Threat: orang-orang yang memiliki pandangan negatif tentang Analisa sidik jari memberikan pengaruh
negatif kepada pasar yang potensial. Pandangan Negatifnya yaitu masih banyak orang yang menganggap
anadisasidik jari adalah ramalan.

Tujuan : untuk meningkatkan brand awareness dan minat khalayak dengan tujuan akhir menggunakan jasa
Talents Spectrum.

Strategi Program :
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Membuat desain flyer yang menarik, memberikan potongan harga sebesar 10% bagi konsumen yang
membawa flyer saat ingin dianalisa sidik jarinya, pendistribusian flyer secara maksimal kepada target
khalayaknya. Dalam program pembuatan serta pemasangan spanduk adalah memberikan informasi produk,
pemasangan spanduk di tempat-tempat strategis yaitu di dekat sekolah-sekolah dan perempatan lampu
merah. Dan juga memastikan spanduk dapat dibaca dengan baik, tidak terhalang oleh apapun. Membuat
Merchandise yang unik dan menarik sehingga masyarakat mau menyimpannya. Merchandise dibagikan
kepada khalayak yang mengunjungi stand TS pada saat pembagian flyer. Dalam program Website Ta ents
Spectrum adalah membuat desain yang menarik serta tidak menghambat pesan produk yang ingin
disampaikan. Serta menuliskan artikelartikel psikologi umum pada website.

Khalayak Sasaran :

Geografis : Di wilayah Jabodetabek

Demografis : Priadan Wanita dengan SSE AB+

Pesan Kunci : Dahsyatnya Sidik Jari!!

Program :

Pembuatan dan pemasangan Spanduk, Pembuatan dan pembagian Flyer, Pembuatan dan pembagian
Merchandise, serta pembuatan website.

Jadwal:

- Persigpan : 6 Juni 2012-14 Juni 2012

- Produksi : 15 Juni 2012-27 Juni 2012

- Distribusi : 30 Juni 2012-7 Juli 2012

- Evaluas : 14 Juli 2012-11 Agustus 2012

Anggaran:

- Total Perencanaan : Rp 3.489.000,-

- Total Produksi : Rp 31.825.000,-

- Total Distribusi : Rp 4.200.000,-

- Total Evaluasi : Rp 8.629.000,-

Grand Total : Rp 48.143.000,-

Evaluasi:

1. Evaluas Input, dilakukan pada tahap persiapan pelaksanaan kegiatan. Evaluasi ini dilakukan untuk
mengecek setiap kelengkapan dan ketepatan persiapan kegiatan. Pada akhirnya evaluasi ini untuk mengukur
kesuksesan persiapan program.

2. Evaluas Output merupakan evaluas yang dilakukan selama pel aksanaan program berlangsung dan sesaat
setelah dilaksanakannya program

3. Evaluasi Outcome merupakan evaluasi terhadap dampak yang dihasilkan atas pelaksanaan program
humas pemasaran bagi Taents Spectrum.

...... Company and Product

Description :

- Talents Spectrum is a company engaged in consulting services with the reference fingerprint analysis.

- Fingerprint analysisis Analysis of the fingerprint structure that provides several benefits:

1. For parents and children: knowing the child's learning style, the character of children, their genetic talents.
Making it easier for parents to guide and direct their children.



2. For the Company: to help the Human Resource Department (HRD) in placing employees in positions
appropriate to the potential, character and style of work, and how to motivate them appropriately and hit the
target in accordance with the needs of firms.

3. For couples that will foster household: each individual will know the advantages of the spouse and each
family member, how and what should be supported.

- TS does not have a specia section on public relations company, is currently running the function is and the
role of PR isthe second owner, namely Fauzul Akmal and Irene F. Mongkar.

Situation Analysis:

- Number of Subscribers TS from early January to June 2011 approximately 275 people not including those
resulting from an event provider. Meanwhile, until the year 2011, the total overall number of clients who
follow the fingerprint analysis of approximately 8,500 people.

- From the distribution of questionnaires, 90% of the client knew or ever heard of fingerprint analysis, but
no one even knows about Talents Spectrum. Therefore it takes brand awareness of TS.

SWOT Analysis,

- Strength: consumers are now more open minded to new things, making it easier for TS in introducing
brandnya through one of its products namely Fingerprint Analysis.

- Weakness: TS does not have its own section that handles public relations function and the role of public
relations to educate the target of fingerprint analysis and the targets that have a negative view of the
fingerprint analysis, especially prospective clients who have become TS and TS client.

- Oportunity: There are still many residents of Greater Jakarta are not yet a TS client, so that the business
expansion of national and international scaleis still wide open.

- Threat: the people who have negative views about fingerprint analysis gives a negative influence on the
potential market. Negative view is still alot of people who consider fingerprint analysisis the prediction.
Objection : to increase brand awareness and interest of audiences with the ultimate goal of using the service
of Talents Spectrum.

Strategy Program :

Make an attractive flyer designs, giving a 10% discount for consumers who want to bring the flyer when
anayzed for fingerprints, distributing flyers to the maximum to the target audience. In the course of
manufacture and installation of bannersisto provide product information, installation of bannersin strategic
places near schools and the red light intersection. And aso make sure the banner can be read properly, not
blocked by anything. Merchandise makes a unique and interesting so that people want to save it.
Merchandise is distributed to audiences who visit the booths at the TS flyer distribution. Website Talents In
Spectrum program is to create an attractive design and does not inhibit the product message to be conveyed.
And writing articles on the website general psychology.

Audiences Geographic: Jakarta area

Demographic: Men and Women with AB + SSE

Key messages. Dahsyatnya Sidik Jari!!

Programme : Manufacture and installation of Banners, Flyer Creation and distribution, manufacture and
distribution of Merchandise, as well as website creation.

Schedule :

- Preparation : 6 June 2012-14 June 2012

- Production : 15 June 2012-27 June 2012



- Distribution : 30 June 2012-7 July 2012

- Evaluastion : 14 July 2012-11 August 2012

Budget :

- Planning : Rp 3.489.000,-

- Production : Rp 31.825.000,-

- Distribution : Rp 4.200.000,-

- Evaluastion : Rp 8.629.000,-

Grand Total : Rp 48.143.000,-

Evaluation :

- Input evaluation, conducted in the preparation stage of the implementation of activities. The evaluation is
done to check the completeness and accuracy of each preparation activities. At the end of this evaluation to
measure the success of program preparation.

- Output evaluation is an evaluation conducted during the implementation of the

program and shortly after the implementation of the program

- Outcome evaluation is an evaluation of the resulting impact on the execution of marketing public relations
programs for Talents Spectrum.



