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Sebagai sebuah snack dengan pasar anak-anak, Taro sudah sangat dikenal di kalangan anak-anak dan juga
anggota masyarakat lainnya. Hanya sgja, dengan makin berkembang dan ramainya pasar snack di Indonesia,
perlu dikembangkan sebuah strategi komunikasi pemasaran terpadu yang dapat membuat snack Taro tetap
menjadi pilihan snack dan menunjukkan peningkatan penjualan yang signifikan.

Namun kemudian ditemukan permasalahan di mana dalam aktivitas jgjan anak-anak, masih bergantung
kepada orang tuanya. Sehingga diperlukan sebuah strategi yang dapat mendekati anak-anak sebagai target
pasar snack Taro dan juga orang tuanya untuk dapat menjadikan Taro sebagal snack keluarga mereka.

Proposal perencanaan program komunikasi pemasaran terpadu "Petualangan Keluarga Taro" ini dibuat
dalam rangka mencapai tujuan tersebut, dengan insight baru bahwa dibutuhkan sebuah bonding time antara
anak dengan orang tuanya.

Total biayadari program ini adalah sebesar Rp 16,896,700,000.

<hr>

As asnack for kids market, Taro was very well known among children as well as other society members.
But, with growing snack industry in Indonesia, snack players also growing which create competitive
situation for Taro. So, it is necessary to create an integrated marketing communication program to win the
competition and raise the sales.

Later, we found problem that kids snacking activity is still dependant to his/her parents. So, we need a
communication strategy that can approach not only children as Taro's target market, but also their parents.

So, Taro snack can be afamily snack for them.

This"Taro Family Adventure" program proposal was made in order to achieve the objective, with new
insight that as afamily, children and parents need more bonding time together.

The total cost of this program is Rp 16,896,700,000.
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