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Abstrak
 

Iklan adalah salah satu faktor penentu pemasaran yang terpenting karena iklan bertujuan untuk

mempromosikan suatu produk atau jasa kepada masyarakat banyak sebagai konsumen atau calon konsumen.

Dari berbagai bentuk iklan yang ada di televisi, iklan yang menggunakan unsur humor sebagai daya tariknya

adalah salah satu bentuk yang paling sering dijumpai. Unsur humor banyak digunakan karena telah terbukti

dapat menarik perhatian dari pemirsa iklan tersebut. Walaupun demikian, ada pandangan yang beranggapan

bahwa tidak semua orang memiliki sikap yang positif terhadap iklan yang menggunakan humor sebagai

daya tariknya. Mowen (1995) mengatakan bahwa wanita mungkin memiliki reaksi yang lebih negatif

terhadap iklan humor dibandingkan dengan pria.

 

Dengan berdasarkan hipotesa tersebut maka dilakukanlah penelitian ini dengan harapan hasil yang diperoleh

dapat berguna untuk menjawab permasalahan yang ada yaitu apakah memang ada perbedaan sikap antara

pria dan wanita terhadap iklan humor ? Untuk meneliti permasalahan tersebut dipilih subyek yang berasal

dari golongan mahasiswa dari berbagai perguruan tinggi di Jakarta dan sekitarnya.

 

Perbedaan sikap antara pria dan wanita diuji dengan menyebarkan sejumlah kuesioner ke berbagai

perguruan tinggi yang ada di Jakarta dan sekitarnya. Metode pengumpulan sampel yang digunakan adalah

accidental sampling. Tujuh puluh empat subyek yang terdiri dari tiga puluh empat pria dan empat puluh

orang wanita. Usia sampel tersebar antara 18 sampai 24 tahun dan memiliki pengeluaran pribadi yang

berasal dari uang saku sebesar minimal Rp 200.000,00 per bulan.

 

Pengujian dengan menggunakan t-test menunjukkan tidak adanya perbedaan yang signifikan antara sikap

mahasiswa pria dengan wanita terhadap iklan yang menggunakan humor sebagai daya tariknya sehingga

hipotesa alternatif ditolak dan hipotesa nol diterima.

 

Meskipun hasil tersebut tidak mendukung hipotesa yang diajukan, penelitian ini memiliki kendala

keterbatasan generalisasi. Jumlah sampel yang relatif kecil menyebabkan adanya kemungkinan bahwa

sampel yang diperoleh kurang representatif terhadap populasi seluruh mahasiswa di Jakarta dan sekitarnya.
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