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Abstrak
 

Special Event merupakan kegiatan Marketing yang dilakukan oleh perusahaan untuk mengenalkan

perusahaan dan mendorong minat orang-orang untuk ikut serta dalam kegiatan perusahaan. Media Gathering

merupakan salah satu bentuk special event yang bertujuan untuk mendekatkan hubungan antara pihak

perusahaan dengan pihak media.

Adanya hubungan yang dekat antara perusahaan dengan media akan menghasilkan pemberitaan yang positif

dengan perusahaan. Pemberitaan yang positif mengenai perusahaan akan meningkatkan citra perusahaan

yang positif ke public. Citra perusahaan yang positif akan membuat perusahaan semakin dikenal dan

dipercaya oleh public sehingga perusahaan akan semakin kuat dalam menghadapi persaingan dari para

pesaing bisnis.

Adapun penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh kegiatan media gathering

terhadap pembentukan citra perusahaan PT Jones Lang LaSalle. Sampel dari penelitian ini adalah wartawan

sebanyak 45 orang yang mengikuti kegiatan acara media gathering yang diadakan oleh PT Jones Lang

LaSalle pada tahun 2011. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif yang bersifat eksplanatif.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dengan adanya kegiatan Media Gathering wartawan lebih mengetahui

bisnis PT Jones Lang LaSalle, servis yang dimilikinya, kualitas dari para karyawan yang bekerja di

perusahaan tersebut serta kualitas servis yang dimiliki oleh PT Jones Lang LaSalle sehingga citra yang

terbentuk mengenai perusahaan tersebut adalah positif.

Untuk kedepannya kegiatan Media Gathering perlu disempurnakan sehingga dapat semakin menumbuhkan

minat media untuk hadir dan semakin mendekatkan hubungan wartawan dengan perusahaan untuk

menghasilkan pemberitaan yang positif tentang perusahaan.

......Special Event is a of marketing?s activity where the company introduce itself and to attract people's

interest to have participation in company's activities. Media gathering is also part of Special Event to build

and maintain a good relationship between the companya and the media.

By maintaining a good relationship between the company and the media, the company expects that a

positive information which are related with the company will be informed to the public. The positive image

of the companya will increase public's trust and company is well known more where it is important to

compete with the competitors.

This research attemps to find out the effect of the media gathering's activities to the company's image. The

sample is 35 of journalists who have joined the Jones Lang LaSalle's media gathering on 2011. The research

method using quantitative and explanative.

The result of this research concludes that through the media gathering, the journalists get more information

about the business, services, quality of the employess of PT Jones Lang LaSalle. By media gathering, the
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image of PT Jones Lang LaSalle is positive.


