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Abstrak
 

Fenomena budaya asal Korea Selatan atau disebut Korean Wave, memberikan pengaruh bagi kaum muda di

Asia, termasuk Indonesia. Musik K-Pop menyebar luas ke seluruh dunia lewat berbagai situs dan media

sosial lainnya. Dengan mendunianya K-Pop ini, membuka peluang para pemasar untuk melihat perilaku

konsumen penggemar Budaya Korea Selatan ini. Penelitian ini merujuk pada fenomena tersebut yang

bertujuan untuk memahami motivasi yang mendasari penggemar K-Pop dalam melakukan penggunaan

replika pakaian dan aksesoris artis K-Pop. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, paradigma

konstruktivis, dan bersifat deskriptif. Pengumpulan data dilakukan metode wawancara mendalam untuk

memperoleh gambaran mendalam dan menyeluruh mengenai motivasi penggemar K-Pop. Hasil penelitian

menunjukkan bahwa motivasi pembelian dilatarbelakangi oleh kebutuhan untuk menunjukkan identitas

sebagai penggemar K-Pop.

......The cultural phenomenon of South Korea or Korean Wave, gives an impact to the young generation of

Asia, including Indonesia. The K-Pop music is going worldwide through various sites and social media.

With K-Pop music is going global opens the opportunity for marketers to observe the consumer behaviour

of fans of the South Korea Culture. This study is based on this phenomenon which objective is to understand

the motivations underlying K-Pop fans in making use of clothing and accessories replica of K-Pop artist.

This study used a qualitative approach, the constructivist paradigm, and is descriptive. The data was

collected in-depth interview method to obtain a thorough picture of the motivation of K-Pop fans. The

results suggest that purchase motivation motivated by the need to show the identity of the K-Pop fans.
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