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Salah satu bentuk perilaku anti persaingan yang menjadi perhatian dalam UU No. 5/1999 adalah melakukan
jual rugi atau menetapkan harga yang sangat rendah dengan maksud untuk menyingkirkan atau mematikan
usaha pesaingnya di pasar bersangkutan atau predatory pricing. Jual rugi adalah suatu strategi penetapan
harga oleh pelaku usaha untuk menyingkirkan pesaingnya dari pasar bersangkutan dalam upaya
mempertahankan posisinya sebagai monopolis atau dominan. Praktek jual rugi dengan tujuan
menyingkirkan atau mematikan pelaku usaha pesaingnya di pasar dalam konteks persaingan usaha adalah
suatu perilaku pelaku usaha yang umumnya memiliki posisi dominan di pasar atau sebagai pelaku usaha
incumbent menetapkan harga yang merugikan secara ekonomi selama suatu jangka waktu yang cukup
panjang. Strategi ini dapat mengakibatkan pesaingnyatersingkir dari pasar bersangkutan dan atau
menghambat pelaku usahalain untuk masuk ke pasar.

Strategi penetapan harga yang sangat rendah, yang termasuk dalam Limit-Pricing Strategy diidentifikasikan
dengan keinginan pelaku usaha monopolis atau dominan untuk melindungi posisinya dengan cara
melakukan pemotongan harga secara substansial atau melakukan peningkatan produksi secara signifikan.
Perilaku ini dimaksud agar tidak memberi kesempatan atau dayatarik pada pelaku usaha baru untuk masuk
dalam industri, sehingga pelaku usaha monopolis dapat tetap mempertahankan posisi dominannya.

...... One form of anti-competitive behavior that has become avocal point inthe Law. 5/1999 isto sell at loss
or set very low prices with the intent to remove or kill off other competitors in the relevant market or
considered tobe a predatory pricing. To sell at alossis apricing strategy by the perpetratorsin an attempt to
remove competitors from the relevant market in an effort to maintain its dominant position or as a
monopolist. The practice of selling at aloss for the purpose of removing or killing off competitorsin the
market in the context of business competition is abehavior of business actors that are generally have a
dominant position in the market or as an incumbent entrepreneurs who sets prices that will damage the
economy in a period of time.

This strategy may result in competitors being eliminated from the relevant market and or increase the barrier
of entry of other businesses to enter the market. Pricing strategy that employs avery low price, which is
included in the Limit-Pricing Strategy that has been identified with the business desire to protect the
monopolist or dominant position by cutting prices or substantially and therefore increases its production
significantly. This behavior isintended to limit the attractiveness for a new business actor to enter into the
industry, therefore enabling the monopolistic business actor to maintain its present dominant position.
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