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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Untuk membantu pengembangan Kampung Batik Laweyan sebagai salah satu pusat penjualan batik

khususnya batik tulis dan cap maka dilakukan penelitian terhadap Kampung Batik Laweyan tujuannya agar

dapat mengetahui dan menganalisis langkah-langkah yang telah dilakukan dan diharapkan hasil analisis

dapat dijadikan bahan untuk memberi masukan berharga dalam penyusunan strategi pemasaran Kampung

Batik Laweyan di Solo. Positioning dilakukan dengan menetapkan strategi Differentation, dengan tujuan

memberikan

value yang lebih kepada pembeli, dimana pernyataan Positioning yang

ditampilkan oleh Kampung Batik Laweyan adalah "membeli dengan

pengalaman". Tujuannya agar Kampung Batik Laweyan diasosiasikan sebagai tempat penjualan batik yang

juga menyediakan pengetahuan dan pengalaman dalam dunia batik. Strategi promosi yang dapat diterapkan

di berdasarkan analisis dan kebutuhan yang ada maka strategi promosi yang diperlukan adalah dengan

menggunakan cara kombinasi promosi antara metode personal selling dan sales promotion.

<hr>

<b>Abstract</b><br>

To help the development of Kampung Batik Laweyan as a batik sales

center at Solo especially writing batik and batik cap, therefore a writer make a research to Kampung Batik

Laweyan with the objective to know and analysis a step that has been done and hopefully the result of the

analysis can be a substance material to arrange or to making marketing strategic at Kampung Batik

Laweyan, Solo. Kampung Batik Laweyan based on this research, better to use a differentiation strategy with

the objective to giving a value to it?s customer, with a positioning statement "membeli dengan pengalaman"

the purpose for this

statement is to associate that there is more that buyers get when they doing the activity of buying batik at

Kampung Batik Laweyan, which is an experience to knowing about the knowledge and the history of

making batik itself. The promotion strategy that been decide based on the analysis and the requirement from

the condition of Kampung Batik Laweyan is by using a promotion combination of Personal selling method

and Sales Promotion method.
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