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Skripsi ini meneliti peran dari pribadi, produk terkaitdan faktor ekonomi dalam memprediksi sikap
konsumen dan niat pembelian terhadap MELILEA GreenField Organic. Sebuah model konseptual diperoleh
dan diuji melaui structural equation modeling pada sampe Idari 167 konsumen. Hasil menunjukkan bahwa
Sikap dipengaruhi oleh gaya hidup etis, kesadaran akan kesehatan dan persepsi harga. Sikap secara parsial
memedias pengaruh gaya hidup etis dan kesadaran akan kesehatan terhadap niat untuk membeli MELILEA
GreenField Organic. Sikap mengasumsikan peran yang lebih utama dalam memediasi secara penuh
pengaruh persepsi harga terhadap niat untuk membeli MELILEA GreenField Organic. Secara keseluruhan
model konseptual pengambilan keputusan konsumen berkinerja baik pada MELILEA GreenField Organic.
...... This research examines the role of personal, product-related and economic factorsin predicting
consumer attitudes andpurchase intentions towards MELILEA Greenfield Organic. A conceptual model is
obtained and tested through structural equation modeling on a sample of 167 consumers. The results showed
that attitudes are influenced by ethical lifestyle, health awareness and perception of the price. Attitude
partially mediates the effect of an ethical lifestyle and health awareness of the intention to buy MELILEA
Greenfield Organic. Attitude assumes amajor role in mediating the full effect of price perception on the
purchase intention MELILEA Greenfield Organic. Overall conceptual model of consumer decision making
performs well on MELILEA Greenfield Organic.
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