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Abstrak
 

Tesis ini membahas tentang membangun suatu merek pada industri kreatif, khususnya industri fashion.

Semakin maraknya perkembangan persaingan dan pangsa pasar pada sektor ini, menimbulkan masalah

bagaimana untuk mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Fashion yang merupakan bentuk

pencitraan pemakainya merupakan hal penting yang perlu dibangun oleh brand. Pembangunan brand image

melalui penggunaan celebrity endorsement menjadi salah satu cara yang dapat digunakan.

Berdasarkan hasil penelitian pada Peter Says Denim, terdapat pengaruh celebrity endorsement dalam

pembentukan brand image. Kemudian keputusan pembelian juga dapat dipengaruhi oleh brand image dari

PSD, walaupun besarannya tidak terlalu menonjol.

<hr><i>This thesis discusses about building a brand in the creative industries, especially the fashion sector.

The increasingly widespread development of competition and market share in this sector raises the issue of

how to influence consumer purchasing decisions. Fashion is a form of imaging is important that the wearer

needs to be built by the brand. Construction of a brand image through the use of celebrity endorsements to

be one way that can be used.

Based on the results of research on the Peter Says Denim, there is the influence of celebrity endorsements in

the formation of brand image. Then the buying decision may also be influenced by brand image of the PSD,

although its magnitude is not very prominent.</i>

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20333106&lokasi=lokal

