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Abstrak
 

Tesis ini membahas evaluasi formatif Kampanye Perubahan Sosial Anti Produk Musik Bajakan olah sebuah

organisasi yang belum berhasil melakukan Kampanye Perubahan Sosial Anti Produk Musik Bajakan. Studi

kasus dalam penelitian ini adalah Kampanye Sadar Hak Cipta yang dilakukan oleh PAPPR!. Penelitian ini

adalah penelitian kualitatif dengan desain evaluatif. Hasil penelitian ini menyarankan beberapa hal yang

harus dilakukan dalarn tahapan program pereneanaan Kampanye Perubahan Sosial Anti Produk Musik

Bajakan. Pertama, pelaku Kampanye Perubahan Sosial Anti Produk Musik Bajakan periu melakukan analisa

SWOT dalam tahap analisa masalah. Kadua, pelaku Kampanye Perubahan Sosial Anti Produk Musik

Bajakan perlu menspesifikasi target kampanye. Ketiga, pelaku Kampanye Perubahan Sosial Anti Produk

Musik Bajakan perlu merencanakan sebuah program evaluasi datam program perencanaannya.

......This thesis talks about the formative evaluation of Social Change Campaign Against Music Piracy

Product which is been done by an organization and haven't been succeed. This research case study is Sadar

Hak Cipta Campaign by Indonesian Societies of Recording Singers, Composers and Music Arrangers. This

is a qualitative research with evaluative design. At the end, this research recommending some points that

should be done in Social Change Campaign Against Music Piracy Product planning program. First, by the

analyzing problem step, Social Change Campaign Against Music Piracy Product campaigner should do the

SWOT analysis. Second, Social Change Campaign Against Music Piracy Product campaigner needs to

specify the campaign target.
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