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Abstrak
 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh materialisme teradap compulsive buying pada kelas sosial

ekonomi menengah dan atas di Indonesia. Materialisme merupakan sebuah keyakinan yang dianut seseorang

tentang seberapa pentingnya kepemilikan di dalam kehidupan mereka (Richins dan Dawson, 1992).

Compulsive buying dapat didefinisikan sebagai perilaku belanja yang abnormal dimana perilaku tersebut

tidak terkontrol, berulang-ulang dan memiliki dorongan kuat untuk belanja yang dianggap sebagai cara

untuk menghilangkan perasaan negatif seperti stres dan cemas (Edwards, 1993). Responden berjumlah 206

orang dengan karakteristik individu yang berusia antara 20-40 tahun, dengan sosial ekonomi status

menengah dan atas, bertempat tinggal di wilayah Jabodetabek. Materialisme diukur dengan alat ukur MVS

short form (Richins, 2004) yang merupakan versi modifikasi singkat dari alat ukur MVS (Material Value

Scale) yang disusun oleh Richins dan Dawson (1992).

Compulsive Buying diukur dengan alat ukur Compulsive Buying Scale yang disusun oleh Edwards (1993).

Hasil utama penelitian ini menunjukkan bahwa materialisme dapat mempengaruhi skor compulsive buying

secara signifikan  = .545, t(206) = 9.296, p < .01 Selain itu, materialisme juga dapat secara signifikan

menjelaskan proporsi varians skor compulsive buying R2 = .298, F(1,206) = 86.415. Berdasarkan hasil

tersebut, penting adanya pengarahan terhadap kelas sosial ekonomi menengah dan atas agar dapat menjadi

konsumen yang cerdas dan lebih selektif agar terhindar dari konsekuensi-konsekuensi negatif yang

ditimbulkan dari nilai-nilai materialisme dan compulsive buying.

......

This research aims to find the influence of materialism on compulsive buying in middle & upper social

economic class Indonesian. Materialism is a value about the importance of possessions in one's life (Richins

& Dawson, 1992). Compulsive buying can be defined as abnormal form of shopping and spending in which

the afflicted consumer has an overpowering, uncontrollable, chronic and repetitive urge to shop and spend

(Edwards, 1993). Respondens of this research were individuals between the ages of 20-40 years old, with

middle & upper social economy class, and live in Jabodetabek, with the amounts of 206 research

participants. MVS Short Form made by Richins (2004) was used to measure materialism, as a short

modified version of Material Values Scale (Richins & Dawson, 1992).

Compulsive buying was measured using Compulsive Buying Scale constructed by (Edwards, 1993) The

main result of this research indicates that materialism is significantly predicted compulsive buying scores  =

.545, t(206) = 9.296, p < .01. Furthermore, materialism also explained a significant proportion of variance in

public compulsive buying scores, R2 = .298, F(1,206) = 86.415. Based on these results, it’s important to

direct the middle and upper social economic class in Indonesia to become smarter and more selective

consumer to prevent them from negative consequences from materialistic values and compulsive buying.
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