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Penelitian ini memiliki tujuan untuk melihat pengaruh dari generasi Y dan generasi Z pada fashion fanship,
sikap, dan pembelian impulsif dari pembeli pria. Dengan menggunakan metode multiple regression, pada
penelitian ini ditemukan bahwa fashion fanship dan generasi memiliki pengaruh yang positif pada
pengeluaran untuk pembel gjaan fashion. Sedangkan untuk sikap terhadap fashion dan pembelanjaan
impulsif tidak memiliki pengaruh yang signifikan pada pengeluaran fashion. Dengan menggunakan 300
responden dari daerah Jabodetabek ditemukan hasil bahwa Generasi Y memiliki kecenderungan berbelanja
yang lebih sering dibandingkan dengan Generasi Z. Sedangkan untuk fashion fanship, sikap, dan pembelian
impulsif padagenerasi Y tidak memiliki kecenderungan yang lebih tinggi dibandingkan generasi Z.

...... Thisresearch isintended to ook at the impacts of generation Y and generation Z on fashion fanship,
Sikaps and impulsive buying of male shoppers. By using multiple regression method, it is revealed that
fashion fanship and generation have positive impact on fashion spending. While on the other hand, Sikap
and impul se buying do not have a significant effect on fashion spending. By using the responses from 300
respondents from Jabodetabek area, it isfound that Y generation has purchasing tendency that is more often
than Z generation. While for fashion fanship, sikap and impulse buying, the trend for Y generation is not
higher than Z generation.
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