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PT Garuda Indonesia (Persero) Tbk. merupakan salah satu perusahaan Badan Usaha Milik Negara adalah
sebagal perusahaan maskapai penerbangan tertuadi Indonesia dan the Airline of Indonesia yang berkonsep
sebagai full service airline. Pada program magang ini, penulis ditempatkan di diviss Commercial Research
(CMR) pada bagian Marketing. Jabatan penulis adalah karyawan magang di diviss Commercial Research.
Penulis diberikan pekerjaan yaitu updating competitor profile, yakni mencari dan memperbaharui informasi
terbaru perkembangan dari para pesaing pada rute internasional. Penulisan laporan magang ini menganalisis
strategi pemasaran pesaing pada rute internasional yang mencakup analisis Segmenting, Targeting,
Positioning, dan Marketing Mix.

PT Garuda Indonesia (Persero) Tbhk is one of the State-Owned Enterprises as the company is the oldest
airline in Indonesia and the Airline of Indonesia has its own concept as afull service airline. In the
internship program, the author placed in the Commercial Research (CMR) division of the marketing. The
author title is an intern position. The author's job work is to update competitor profiles which is searching
and updating the latest information and development of the competitors on the international route. This
report analyzes the competitor marketing strategy on the international route that includes segmenting,
targeting, positioning, and marketing mix analysis.
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