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Makalah ini mengkaji kinerja media massa online Indonesia dalam menerbitkan berita untuk masyarakat
hubunganya dengan Pilkada DK Jakarta 2012 putaran kedua. Dengan mempertimbangkan pelaksanaan
Pilkada DK Jakarta 2012, diperlukan peran media massa online untuk menciptakan kompetisi politik yang
bersih. Media massa juga memiliki peran yang penting untuk memberikan informasi yang jelas secara
intensif kepada para pembaca. Ada empat media massa online yang menerbitkan berita paling banyak
mengenai isu tersebut termasuk detik.com, kompas.com, tempo.co, dan mediaindonesia.com. Penelitian ini
mengkaji empat media massa online tersebut karena mereka menerbitkan berita paling banyak dibandingkan
dengan medialain selain televisi. Ada dua hal utama yang coba dibuktikan oleh makalah ini. Pertama,
makalah ini ingin menunjukkan bahwa media massa memiliki kekuatan untuk menerapkan kontrol
sosialnya. Kedua, makalah ini membuktikan bahwa kekuatan media massa online dapat mempengaruhi dan
membujuk para pembaca. Penelitian ini akan memberikan kontribusi untuk bidang studinya dan masyarakat
dengan membuka ranah baru kajian budaya media serta menyediakan informasi mengena kekuatan dan
perilaku media massa online.

This paper examines the performance of Indonesian online mass mediain publishing news for citizens
related to the second period of DKI Jakarta Gubernatorial Election 2012. Considering the implementation of
DKI Jakarta Gubernatorial Election 2012, the role of online mass mediais required in order to make a clean
politics competition. Mass media also has important role to give audiences the transparent information
related to candidates intensively. There are four online mass media which publish the most news about the
issue including detik.com, kompas.com, tempo.co, and mediaindonesia.com. This research observes those
four online mass media because they publish the most news than other media beside television. There are
two magjor points that this paper triesto prove. Firstly, this paper tries to prove that mass media has power to
apply its social control. Secondly, this paper proves that the power of online mass media can influence and
persuade audiences in this case. This research will give contribution for its field and citizens by opening new
area of media cultural studies and providing information about the power and the behavior of online mass
media.
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