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Penelitian ini dilatarbelakangi oleh keterpilihan Neneng Hasanah Y asin-Rohim Mintareja yang

mengal ahkan incumbent kepal a daerah dan wakil kepala daerah pada Pilkada Kabupaten Bekasi tahun 2012.
Dugaan yang berkembang mengenai keterpilihan tersebut adalah adanya faktor popularitas orang tua
Neneng Hasanah Y asin dengan memanfaatkan jaringan kepala desa untuk mendukung putrinya tersebut.
Didugaterjadi praktik klientelisme dalam kemenangan Neneng Hasanah Y asin tersebut.

Fokus penelitian ini adalah dengan melihat dinamika pemilih yang terjadi pada pelaksanaan Pilkada
Kabupaten Bekasi tahun 2012 dibandingkan dengan Pilkada Kabupaten Bekas tahun 2007 di empat
kecamatan, yakni di Kecamatan Bojongmangu, Cikarang Pusat, Sukatani, dan Tarumajaya. Keempat
kecamatan tersebut mewakili empat wilayah pengembangan Kabupaten Bekasi yang memiliki karakteristik
tertentu. Selain itu digunakan variabel kontrol faktor demografis dan faktor wilayah untuk memperkuat
analisa. Sebagai alat analisis digunakan teori klientelisme, teori perilaku pemilih Dennis Kavanagh yang
membagi pemilih berdasarkan pilihan rasional dan ekologis.

Metode penelitian yang digunakan adalah studi kuantitatif dengan kuesioner sebagai alat pengumpul data.
Selain itu digunakan wawancara sebagai pendukung analisa data kuantitatif. Teknik analisa data
menggunakan tabulas silang. Jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 orang dengan tingkat
kepercayaan 95% dan margin of error 10%.

Hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa klientelisme mempengaruhi terhadap keterpilihan Neneng
Hasanah Y asin-Rohim Mintareja dalam bentuk jumlah pemberian kepada pemilih serta ajakan yang
dilakukan oleh Tim Sukses. Berkaitan mengena dugaan keterlibatan kepala desa, ternyata dalam kajian ini
tidak terbukti. Implikasi teori terhadap teori menunjukkan bahwa faktor keterpilihan kandidat kepala daerah
tidak hanya didasarkan pada faktor popularitas dan identifikas terhadap kandidat, identifikas terhadap
partai, namun juga didasarkan oleh faktor klientelisme yang berupa pemberian janji dan material.

The thesis background is about the election of Neneng Hasanah Y asin-Rohim Mintareja defeating the
incumbent regional leader and its vice at Pilkada of Bekasi in 2012. Assumption to the election is afactor of
popularity old fellow of Neneng Hasanah Y asin using network local leader countryside to support her. Itis
believed that clientelism made Neneng Hasanah Yasin's victory.

This research focusis about dynamic voter that happened to Pilkada of Bekasi 2012 compared to Pilkada of
Bekas 2007 in four districts, namely District of Bojongmangu, Cikarang Pusat, Sukatani, and Tarumajaya.
Those districts represent four of region development of Bekasi which has special characteristic. Besides
control variable, demographic and regional factor is used to strengthen analysis. Basis of analies uses theory
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of clientelism, behavioral theory of voter of Dennis Kavanagh dividing voter to ecologica and rational
choice.

The research method is quantitative study using questionaire as data collection. Interview is used to support
guantitative data analysis. Data analysis technique uses cross tabulation. The sampel in this research is 100
people with trusted level 95% and margin of error 10%.

Obtained result indicates that clientelism influences to the elected of Neneng Hasanah Y asin-Rohim
Mintarejain the form of gifts amount to voter and also persuasion conducted by Successful Winning Team.
As assumption of involvement of countryside leader, the reality in this study is unprovable. Implication of
theory shows that the electability factor of regional leader candidate is not only based on popularity factor
and candidate identity, party identity, but is also based by factor of clientelism which isin the form of giving
promises and materials.



