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Perkembangan industri pertunjukan musik di Indonesiatidak dapat dipisahkan dari peran promotor dalam
menyelenggarakan konser musik, khususnya dengan mengundang artis musik luar negeri. Meningkatnya
jumlah peminat konser musik memberi jalan bagi |ahirnya promotor-promotor baru yang mewarnai bisnis
konser di Indonesia. Hal ini menyebabkan semakin banyaknya konser musik artis luar negeri yang diadakan,
khususnya Jakarta. Para promotor besar memang mendominasi bisnis industri konser musik karena memiliki
sumber daya untuk menghadirkan artis-artis dengan popularitas global. Namun, promotor kecil pun tidak
serta-mertamati dalam bisnisini, dan tetap bisa mengundang artis musik luar negeri dengan menjangkau
segmen pasar yang spesifik. Konser selain sebagai salah satu sumber pendapatan artis musik, juga bertujuan
sebagal alat promosi agar stasiun radio memutar lagu-lagu mereka. Temuan dalam tulisan ini membuktikan
bahwa dalam bisnis konser musik tidak hanya didominasi oleh promotor besar sgja.

The development of the music performance industry in Indonesia cannot be separated from the roles of
promoters who hold the concerts, particularly by inviting international artists. The rise of music concert-
goers opens up new opportunities that permit the emergence of new promotersin Indonesia’ s concert
business. This has led to an increasing number of music concerts by foreign music artist, especialy in
capital city Jakarta. The large promoters indeed dominate the music concert business industry, as they own
the resources needed to invite globally renown artists. However, small promoters are not left out of the
business, and are still able to invite foreign music artists by reaching out to specific market segments.
Concerts, besides being a source of income for the music artists, can also become their promotional tool so
that radios can play their songs. The findings in this paper proves that in the music concert businessis not
only dominated by large promoters.
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