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Abstrak
 

[Nuansa pemilihan umum sudah mulai terasa,  spanduk kampanye  mulai terpampang dengan berbagai

pesannya. Untuk memenangkan pemilihan umum, para kandidat dapat mengeluarkan biaya ekstra untuk

membiayai kampanye, tim sukses, atau bahkan untuk tim konsultan. Ini merupakan masalah jika calon

kandidat atau partai politik yang mendukungnya tidak memiliki cukup dana untuk membiayai semua

kegiatan kampanye tersebut, oleh karena itu, salah satu cara yang bisa digunakan calon kandidat adalah

personal branding dengan menggunakan media online. Pada dasarnya, setiap individu memiliki aset

personal brand, di mana aset tersebut adalah keunikan dari sifat masing-masing. Personal branding

merupakan citra yang Anda persepsikan kepada masyarakat dan disampaikan secara konsisten dan efektif.

Citra itu bisa diperoleh dari pengalaman, reputasi, ataupun karier. Personal brand bukan berarti menciptakan

karakter baru yang bukan diri sebenarnya, tapi lebih pada upaya menonjolkan keunikan dan kelebihan yang

sudah dimiliki serta menanamkan unique value proposition. Dalam hal ini, tugas seorang public relations

adalah menciptakan unique value proposition tersebut, agar seorang kandidat dapat diterima di masyarakat

dan meraih kemenangan. , Frenetic of elections began to be felt, banner campaigns began plastered with

various messages. To win the election, the candidates can pay extra to finance campaigns, team success, or

even for a team of consultants. There is a problem if the prospective candidate or political party that

supports it does not have sufficient funds to cover all the activities of the campaign, therefore, one of the

ways that can be used is personal branding through online media. Basically, everyone has a personal brand

asset, where the asset is the uniqueness of each individual. Personal branding is the image that  you perceive

to the public and delivered consistently and effectively. That image may be obtained  from the experience,

reputation, or career. Personal brand does not mean creating a new character who is not the actual self of

candidate, but rather on efforts highlight the uniqueness and advantages that have been owned and embed

unique value proposition. In this case, a public relations practitioner should be able to create the uniue value

proposition, so that a candidate easily accepted in society and got victory.]
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