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[<b>ABSTRAK</b>

Toko ritel merupakan destinasi belanja bagi orang-orang yang dapat pula menjadi tempat sumber inspirasi

dan tempat orang-orang mendapat informasi tren terbaru. Ada beberapa jenis toko ritel, contohnya pada

bidang mode terdapat toko-toko seperti toko sepatu, toko kacamata, toko baju renang, dan sebagainya.

Lainnya pada bidang kecantikan ada toko kosmetik, toko perawatan badan, dan lain lainnya. Untuk

menjadikan suatu toko menarik bagi orang-orang, perlu bagi toko-toko ini untuk menciptakan suasana yang

tepat agar banyak orang menyadari keberadaan suatu toko. Tidak jarang kita mendapatkan suatu tampak

tidak menarik bahkan tidak sadar akan keberadaannya dan kita tidak paham apa yang menyebabkannya.

Kemungkinan besar hal ini terjadi karena kurangnya rancangan grafis bagi suatu merk tersebut, atau pada

dekorasi toko, atau paling memungkinkan kurangnya memperhatikan bidang pencahayaan dan sensitivitas

pada perspesi visual konsumer yang saling berhubungan. Sesungguhnya permasalahan ini cukup banyak kita

temukan pada penerapan rancangan interior suatu toko ritel, namun jarang kita menyadarinya. Maka dalam

skripsi ini kita akan mencoba untuk memahami pencahayaan yang ideal untuk suatu toko ritel pada

bidangnya dan bagaimana dari pencahayaan tersebut mempengaruhi dalam menciptakan suasana yang

menarik bagi suatu toko. Karena pencahayaan yang sesuai tidak hanya memberikan kesan visual yang lebih

menarik pada toko dan barang pada display, namun juga mempengaruhi emosi dan persepsi orang-orang

yang berada dalam toko dan merasakan suasananya.

<hr>

<i><b>ABSTRACT</b>

, Retail stores are the shopping destination for people, which can also be a source of

inspiration and a place to be updated by the newest trends. There are various kinds of

retail store, for example in fashion, there are clothing shops, footwear, eyewear,

swimwear, etc. Others can be beauty shops, such as make up, body treatment shops,

etc. In order for these shops to be found interesting, eyecatching, and proper for the

shop category, they need to set the right ambience and mood for people to notice.

Often we found a store uninteresting or unnoticeable, and often we can’t figure out

why. It is probably because of the lacking in graphical brand design, decoration, or

most possibly, the visual perception that’s also affected from not using the proper

lighting and lacking of sensibility to consumer’s need. It is very common that we

actually find these issues everywhere we go, but often unnoticed. So in this thesis, we

will try to understand the ideal lighting for these different kind of shops, and how they

create the attraction to the stores. Because not only the proper lighting can give a

more interesting visual to the store and the items on display, it can also affect the

perception and emotion of people who are experiencing the space.]
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