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[<b>ABSTRAK</b>

Skripsi ini membahas mengenai pengaruh faktor sosial, personal, dan sikap konsumen terhadap keinginan
melakukan pembelian tas mewah tiruan di Jabodetabek. Jenis penelitian ini adalah deskriptif dengan
menggunakan teknik statistik SEM untuk menganalisis data. Hasil penelitian menyarankan bahwa
manajemen tas mewah asli harus berinovasi dan mengeluarkan produk-produk baru yang memiliki nilai
keunikan yang tinggi serta melakukan usaha yang lebih besar dalam menekankan kualitas superior dari segi
fungsi maupun keandalan tas mewah asli. Hasil penelitian juga menyarankan pemerintah untuk
mengedukasi konsumen mengenai akibat negatif dari pembelian barang tiruan, terkait standar etika moral,
maupun akibatnya dari segi ekonomi dalam skala mikro maupun makro.

<hr>

<i><b>ABSTRACT</b>

, Thisthesis discusses the influence of social & personality factors, and consumer

attitudes toward desire to make a purchase counterfeit luxury handbagsin

Jabodetabek. This research is descriptive research and using SEM statistical

techniques to analyze the data. The results of the study suggest that the management

of original luxury bags must innovate and release new products that have high value,

unigueness, and aso emphasize more in the superior quality of original luxury bags

in terms of functionality and reliability. The results also suggested the government to

educate consumers about the negative consequences of purchasing counterfeit goods,

and relate it to moral, ethical standards, and its consequences in terms of the

microeconomics and macroeconomics scale.]
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