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<b>ABSTRAK</b>

<p>Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh ukuran perusahaan terhadap manajemen laba dan

market timing pada saat Seasoned Equity Offerings (SEO) dengan informasi asimetri sebagai variabel

moderasi. Ukuran perusahan diukur dengan logaritma natural dari total aset. Informasi asimetri diukur

dengan bid-ask spread. Pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan regresi linear berganda dan

regresi logistik dengan sampel 126 right issue yang dilakukan oleh 92 perusahaan yang terdaftar di Bursa

Efek Indonesia pada tahun 2002-2012. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ukuran perusahaan

berpengaruh negatif terhadap manajemen laba yang dilakukan perusahaan pada saat SEO. Informasi asimetri

akan memperkuat pengaruh negatif tersebut. Hal ini mengindikasikan manajemen laba lebih banyak

dilakukan oleh perusahaan kecil. Ukuran perusahaan tidak mempengaruhi probabilita perusahaan dalam

melakukan market timing pada saat SEO. Informasi asimetri tidak memperkuat atau memperlemah

probabilita tersebut. Hal ini mengindikasikan probabilita perusahaan melakukan market timing pada saat

SEO, tidak dipengaruhi oleh ukuran perusahaan.</p>

<hr>

<b>ABSTRACT</b>

<p>This research aimed to know the influences of firm size on earning management and market timing at

Seasoned Equity Offerings (SEO) with asymmetry information as moderating variabel. Firm size is assesed

by natulral logarithm of total asset. Asymmetric information assesed by bid-ask spread. Hypothesis-testing

used double linear and logistic regression, with sample 126 right issues from 92 emittens, that are traded at

Indonesia Stock Exchange in 2002 until 2012. The results of this research represent that the firm size has a

negative influences on earning management at SEO. The existence of asymmetry information can increase

the negative influences of firm size on earning management. This gives evidence that in SEO earning

management is more likely to be done by small firms. Next result, probability of a firm to do market timing

doesn’t affected by firm size at SEO. The existence of asymmetry information doesn’t increase or decrease

the probability of a firm to do market timing. This gives evidence that in SEO market timing doesn’t

affected by firm size.</p>
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