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Penelitian ini membahas mengenal pengaruh strategi integrated marketing communication (IMC) terhadap
brand knowledge. Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif, dengan responden adalah ibu rumah tangga
yang berjumlah 114 orang. Metode analisa data dilakukan dengan analisa statistik deskriptif dan regresi
linier untuk membuktikan hipotesa dalam penelitian ini. Hasil penelitian menunjukkan strategi IMC
berpengaruh terhadap pembentukkan brand knowledge (brand awareness dan brand image). Dan dari
strategi IMC yang digunakan oleh Nutrisari W'dank, personal selling merupakan dimens IMC yang
mempunyai pengaruh kuat dalam pembentukkan brand awareness, dan sales promotion menjadi dimensi
yang memiliki pengaruh besar dalam pembentukkan brand image. Sedangkan e-marketing menjadi dimens
IMC yang tidak memiliki pengaruh dalam pembentukkan brand awareness dan brand image.
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Thisthesis discusses about the influence of Integrated Marketing Communication strategies toward
consumer's brand knowledge. This research use quantitative explanatory design. Respondents are 114
housewife's. Thisthesis used descriptive statistical analysis and linier regression to prove hypothesisin this
research. The finding result of this study shows that IMC strategies have significant influence toward
consumer's brand knowledge (brand awareness and brand image), personal selling is the dimension that
have strong influence on forming brand awareness, sales promotion is the dimension that have strong
influence on forming brand image, e-marketing is the the dimension that have no influence at al on forming
both brand awareness and brand image.
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