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Abstrak
 

Schlagzeile merupakan elemen teks terpenting dalam iklan sehingga penulisan Schlagzeile harus dikemas

semenarik mungkin agar dapat memikat perhatian pembaca dan mengarahkannya untuk membaca iklan

secara keseluruhan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penggunaan alat retorika dalam

pembentukan Schalgzeile yang digunakan dalam iklan Coca-cola berbahasa Jerman dan Indonesia yang

merupakan merek minuman kenamaan.

 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif yang bersumber pada kajian pustaka.

Analisis yang digunakan berfokus hanya pada unsur utama iklan, yaitu Schlagzeile dan Unterüberschrift dan

unsur pendukungnya yaitu key visual dan catch visual.

 

Berdasarkan hasil penelitian, dalam  iklan berbahasa Jerman alat retorika yang digunakan lebih beragam

dibandingkan dengan iklan berbahasa Indonesia. Penggunaan alat retorika yang lebih banyak pada iklan dan

kesesuaian gambar pendukung membuatnya terlihat lebih menarik.

<hr>

Headline is a central text element in advertising. Headline should be packed as interessting as possible in

puprose to attract reader's attention and leads them to read the whole advertising. This research aims to

know the use of rethorical tools in Headline of Coca-Cola Advertising in German and Indonesia version,

which is a famous beverage merk around the world.

 

This reasearch uses qualitative method which is from literary review. This reasearch is being analyzed by

analyzing the main element of advetising only, such as Headline and Subheadline and sublement such as key

visual and catch visual.

 

Based on the result, rethorical tools in German Advertising are used more often than Indonesian

Advertising. The using of rethorical tools more often and the suitability of picture make advertising looks

more interesting.
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