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Abstrak
 

Skripsi ini membahas mengenai analisis variabel-variabel yang mempengaruhi intensi pembelian produk

ramah lingkungan konsumen Indonesia. Terdapat lima faktor yang ingin diteliti yaitu pengetahuan tentang

lingkungan, sikap terhadap lingkungan, peran pemerintah, pengaruh teman, dan label ramah lingkungan.

Ruang lingkup dari penelitian ini adalah masyarakat Indonesia yang mengetahui brand The Body Shop dan

tinggal di wilayah yang tedapat toko The Body Shop. Dengan menggunakan metode regresi berganda,

ditemukan bahwa sikap terhadap lingkungan, pengaruh teman dan label ramah lingkungan berpengaruh

terhadap intensi pembelian produk hijau.Sementara pengetahuan tentang lingkungan dan peran pemerintah

tidak berpengaruh terhadap intensi pembelian produk hijau.Dengan temuan penelitian dengan konteks

konsumen Indonesia, peneliti dapat memberikan beberapa saran terkait dengan intensi pembelian produk

hijau.

<hr>

This research discusses the analysis variables that influence green purchase intention Indonesia consumers.

There are five variables which included in this research such as environmental knowledge, environmental

attitude, government initiative, peer pressure and eco label. The scope of this research is the Indonesian

people who know the The Body Shop brand and live in an area which is attached to the The Body Shop

store.This study is prepared using the method multiple regression. The finding shows that environmental

attitude, peer pressure and eco label are the determinant factor to influence green purchase intention.

Meanwhile environmental knowledge and government initiative don’t have any influence toward green

purchase intention. With the finding in the context of Indonesia consumers, this research suggest

recommendation about green purchase intention.
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