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<b> ABSTRAK</b><br>

Penyebaran program program televisi menggunakan jejaring sosial terus meningkat sebuah fenomenayang
terjadi dalam lingkup ilmu penyiaran seiring dengan berkembangnya era digitalisasi Penelitian ini akan
membahas mengenal media baru di dalam strategi bisnistelevisi swasta nasional sehingga membentuk
budaya jegjaring sosial yaitu untuk eksplorasi konten program televisi Peneliti juga berargumen bahwa
internet merupakan sarana yang efektif untuk meningkatkan kualitas dan status televisi di masyarakat Kata
kunci MediaBaru Bisnis Televisi Jgjaring Sosial Digitalisasi Internet

<hr>

<b>ABSTRACT</b><b>

The update of television programs through social media has been intensifying a phenomenon that happens
sideways with the development of digital era This study discusses the new mediain nationwide private
television business strategy that eventually constitutes a social media culture In gaining its objective this
study performed an in depth examination on the content of television programs This research argues that
internet is an effective mean to improve the quality and satus position of television in society Keyword New
MediaBussiness Television Media Social Digitaliazation Internet
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