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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pesan pada media sosial dalam terkait berwirausaha dikalangan
generasi muda. Young On Top sebagai salah satu instansi yang peduli terhadap generasi muda dengan
segala aktifitas dan informasi yang disampaikan lewat berbagai media, khususnya media sosial, ingin
membuat generasi muda menjadi individu yang lebih baik dari segi karakter, kedisiplinan, dan cita-cita.
Untuk menjadi pemimpin atau pengusaha yang sukses, tidak hanya diperlukan kecerdasan dan modal dana
semata, namun juga karakter dan mentalitas yang mampu menyokong. Penggunaan media sosial saat ini
sangat masif, sehingga arus informasi yang ada dapat dioptimalkan kembali untuk diketahui pesan yang
terkandung didalamnya.

Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa Y oung On Top menggunakan berbagai media, khususnya
media sosial dalam menyampaikan pesan serta bertukar informasi kepada masyarakat luas. Penggunaan
mesia sosial dianggap sejauh ini yang paling efektif dikarenakan generasi muda saat ini lebih banyak
menggunakan media sosial dalam aktifitas komunikas sehari-hari.

...... This research conducted to analyze how the messages on social media regarding entrepreneurship on
young generation. Young On Top as one of the many institute which care for the young generation, with all
of the activities and informations shared on the medias, especially on the social media, wanted to create a
better young generation. By upgrading the character, discipline, and goals.

To become an extraordinary and successful leader or entrepreneur, intelligence and fund are not the only
thing that needed, but also needs a great character and mentality to support it. Asfor these days, social
media had been massively developt. Therefore the informations that contains alot of messages must be
optimalized.

Result of the research shows that the Y oung On Top using various media, especially social mediain
communicating and deliver the messages and purposes to the society. So far, the utilization of social media
isthe most effective. Seeing that nowadays the society becoming networked, and the young generation are
the most utilized segment with social mediafor daily activities and communications.
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