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Abstrak
 

Indonesia merupakan negara terbesar kedua pengekspor kopi instan di dunia setelah Brazil. Integrasi

ekonomi merupakan langkah yang penting bagi pencapaian ASEAN Economic Community (AEC) yang

berdaya saing dan dapat berperan aktif dalam ekonomi global. Kopi instan adalah salah satu makanan

olahan kopi yang merupakan produk ekspor unggulan Indonesia serta termasuk dalam perdagangan barang

dari 12 Priority Integrated Sector (PIS) untuk AEC.

Tesis ini meneliti hal apa yang dapat dilakukan pemerintah untuk meningkatkan kesejahteraan petani kopi

Indonesia dan strategi Market Intelligence seperti apa yang harus dilakukan untuk memperkuat posisi

Indonesia di AEC dan mempertahankan posisi Indonesia sebagai negara pengekspor kopi instan kedua di

dunia.

Penelitian dilakukan melalui pendekatan kualitatif dengan cara menganalisis faktor lingkungan eksternal dan

internal. Data kuantitatif digunakan untuk memperkuat hasil analisis. Analisis dilakukan dengan

menggunakan analisis PESTEL, analisis Teori Berlian dari Porter, analisis Rantai Nilai dan Pemetaan

Kompetitif. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan studi kepustakaan dan wawancara.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kopi instan Indonesia sudah berdaya saing saat ini, namun ada

beberapa hal yang perlu menjadi perhatian terkait kebijakan dan strategi yang digunakan karena akan

mempengaruhi daya saing kopi instan Indonesia kedepannya. Strategi Market Intelligence dapat dilakukan

dengan peningkatan teknologi desain kemasan, pengembangan jaringan ekspor dan penguatan promosi

untuk kopi ins.

......Indonesia is the second largest exporter of instant coffee in the world after Brazil. Economic integration

is an important step to achieve competitiveness of ASEAN Economic Community (AEC) so that, it could

take an active role in the global economy. Instant coffee is a processed food from Indonesian export

commodities of superior products which are included in the trade in goods of 12 Priority Integrated Sector

(PIS) for the AEC.

The focuses of this study are to examine what the government do can to improve the welfare of Indonesian

coffee farmers and what kind of Market Intelligence strategy should be implemented to strengthen the

position of Indonesia in the AEC and to maintain Indonesia's position as the second instant coffee exporting

country in the world.

This research uses qualitative approach by analyzing internal and external environment. Quantitative data is

used to support the result of analysis. Analysis were performed using PESTEL analysis, Porter?s Diamond

Theory analysis, Value Chains analysis and Competitive mapping. Data collection techniques are done by

doing literature study and interviews.

The result shows that the instant coffee of Indonesia is already competitive, still there are somethings that
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need more attention related to the policies and strategies used because it will affect the competitiveness of

Indonesia?s instant coffee in the future. Market Intelligence strategy can be done by improving the

technology for packaging design, developing the network of export and strengthening promotion for instant

coffee.


