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Buku ini membahas secara komprehensif tentang pemasaran sosial. Pemasaran sosial dikenal sebagai bidang
ilmu yang menggunakan prinsip dan teknik pemasaran untuk mempengaruhi publik agar secara sukarela
menerima atau menyesuaikan perilaku untuk kepentingan individu atau masyarakat secara keseluruhan.
Dijelaskan pula berbagai dimensi mulai dari definisi pemasaran sosial, pengembangan dan konsep
pemasaran sosial, strategi pemasaran, mewujudkan efektivitas pemasaran sosial, dan evaluasi pemasaran
sosidl.
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