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Fokus dari laporan ini adalah untuk membahas faktor-faktor yang mempengaruhi intensi pembelian produk
kosmetik Korea dengan menganalisis faktor- faktor seperti kegunaan yang dirasakan dari kosmetik Korea,
nilai perseps , perilaku terhadap daya beli kosmetik Korea , norma subjektif , perilaku terhadap daya beli
kosmetik Koreayang dikelola oleh pengaruh paparan dari drama korea, dan norma subjektif yang dikelola
oleh pengaruh paparan Korean dramadari riset ini. Kuantitatif analisis ini deskriptif. Penelitian ini
menemukan bahwa perilaku terhadap subjektif kosmetik Korea dan normatelah berpengaruh positif
terhadap niat untuk membeli kosmetik Korea, selain itu, nilai perseps dan kesadaran kosmetik Korea juga
secara tidak langsung berpengaruh terhadap niat beli. Namun , hasil studi ini menunjukkan bahwa pengaruh
paparan dari drama korea jugatidak mempunyai pengaruh pada niat untuk membeli kosmetik Korea.
<hr><i>The focus of this study is to examine the factors that influence purchase intention of Korean
cosmetics by analyzing several factors namely awareness Korean cosmetics, perceived value, attitude
towards purchasing Korean cosmetics, subjective norm, attitude towards purchasing Korean cosmetics that
moderated by exposure of Korean drama, and subjective norm that moderated by exposure of Korean
drama.This research is using quantitative descriptive analysis. This research finds that attitude towards
Korean cosmetics and subjective norm has positive influence on purchase intention, moreover, perceived
value and awareness of Korean cosmetics aso indirectly influence on purchase intention. However, this
study finds that exposure of Korean drama does not have any influences on purchase intention to Korean
cosmetics.</i>
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