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Abstrak
 

Penelitian ini membahas tentang ada atau tidaknya pengaruh antara tingkat kesadaran muslim terhadap

kehalalan merek bernuansa islami dan bahan kandungan dalam produk terhadap minat beli umat muslim di

Depok. Pengumpulan data menggunakan teknik accidental sampling secara offline. Dari pengumpulan dan

pengolahan data dengan program IBM SPSS Statistic 22 yang dilakukan terhadap 100 responden

masyarakat kota Depok dapat ditemukan bahwa merek bernuansa islami memiliki pengaruh signifikan

terhadap minat beli konsumen muslim sedangkan tingkat kesadaran terhadap kehalalan dan bahan

kandungan dalam produk tidak memiliki pengaruh yang signifikan. Hal ini menunjukkan bahwa di

Indonesia masyarakat muslimnya belum terlalu sadar akan kehalalan dan belum peduli terhadap bahan

kandungan dari produk yang dikonsumsinya dan sebagai gaya hidup Di Indonesia juga ditemukan bahwa

jika pelaku industri khususnya pabrik non muslim ingin diterima oleh konsumen muslim Indonesia maka

dengan menampilkan brand bernuansa islami konsumen muslim di Indonesia akan percaya bahwa produk

tersebut halal mengandung bahan yang aman untuk mereka konsumsi dan mampu meningkatkan minat beli

mereka.

......This study aimed to investigate the influence muslim's halal awareness islamic brand and product

ingredient toward the purchase intention of Muslims in Depok. Data collected using a convenience sample

techniques and delivered offline From the collection and processing of data by IBM SPSS Statistics 22

program conducted on 100 respondents from Depok city community. We can be found that the Islamic

brand has significant influence toward muslim's purchase intention while the halal awareness and the

product ingredients does not have a significant effect. This fact said In Indonesia the Indonesia's muslim is

not aware of the halal and they do not care about the product ingredients from what they consume In

Indonesia also found that if the industry especially non muslim's manufacturer wants to be accepted by

Indonesia's muslim consumers then by displaying. Islamic brand Indonesia's muslim consumers in Indonesia

will believe that the product is halal contain ingredients that are safe for their consumption and able to

increase their purchase intention.
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