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Skripsi ini membahas representasi perpustakaan dan profesi pustakawan dalam empat buah iklan televisi
yang mempromosikan berbagai produk, yaitu Pampers Disposable Diapers, Scope Mouthwash, Kellogg?s
Pop-Tarts, dan Mercedes-Benz E-Klasse. Penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan metode semiotik
yang merujuk pada denotasi, konotasi, dan mitos dari Roland Barthes untuk mengumpulkan data. Hasl
temuan dari penelitian ini menunjukan bahwa iklan memiliki fungs persuasif. Penelitian dengan metode
serupa dapat memperluas dan mengembangkan ilmu perpustakaan dalam lingkup yang lebih luas dan
populis.

<hr><i>This undergraduated-thesis describes the representation of libraries and librarians in four television
advertisement which promoted different kind of products such as Pampers Disposable Diapers, Scope
Mouthwash, Kellogg?s Pop-Tarts, and Mercedes-Benz E-Klasse. This reasearch is a qualitative research
with semiotic method and Roland Barthes? denotation, connotation, and myth to gather data. Result of this
research show that advertisement has a purpose to persuade people, and how necessary to increase the study
about mass media which contain of library and librarian representation in it.</i>
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