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Untuk memperkuat brand image, dilakukan salah satu strategi yaitu brand extension. Lifebuoy melakukan
strategi brand extension untuk memperkuat brand image pada merek yang melekat di benak konsumen.
Penulis melakukan penelitian melalui pendekatan kuantitatif untuk menganalisis pengaruh brand extension
terhadap brand image pada produk Lifebuoy sampo. Data dalam penelitian ini diperoleh melalui penyebaran
kuesioner kepada 100 responden yang berdomisili di kota Depok. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
terdapat pengaruh yang signifikan antara brand extension terhadap brand image.

...... To strengthen the brand image, conducted by one of strategies which brand extension. Lifebuoy did
strategy brand extension to strengthen the brand image on brand that attached in consumers mind. The
method that applied on this research was quantitative approach, to analyzed the effect of brand extension
towards brand image on lifebuoy shampoo. Datain this research obtained through the distribution of the
guestionnaire to 100 respondents those who live in Depok. The result indicates that brand extension have a
significant towards brand image.
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