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Abstrak
 

Penelitian tesis ini dilatarbelakangi oleh fenomena keterpilihan A.M. Fatwa sebagai anggota DPD RI dalam

dua periode berturut-turut sejak Pemilu tahun 2009. Keluarnya Keputusan Mahkamah Kontitusi terhadap

judicial review Undang-Undang Nomor 10 Tahun 2008 tentang diperbolehkannya calon anggota DPD dari

Partai Politik terutama pada Pasal (12) dan Pasal (67) mengenai syarat anggota DPD telah mengubah

konstelasi politik pada Pemilu anggota DPD. A.M.Fatwa muncul sebagai tokoh partai politik yang mampu

menggalang dukungan masyarakat sehingga terpilih menjadi anggota DPD pada dua gelaran Pemilu 2009

dan 2014 di daerah pemilihan DKI Jakarta. Modal sosial yang dimiliki dan strategi kampanye yang

dijalankan A.M. Fatwa menjadi faktor berpengaruh atas kesuksesannya pada Pemilu tahun 2009 dan 2014.

Tesis ini membahas lebih mendalam untuk menemukan jawaban dari pertanyaan penelitian yakni bagaimana

modal sosial dan konsep strategi kampanye politik yang dijalankan dapat menentukan keterpilihan AM.

Fatwa sebagai anggota DPD RI di daerah pemilihan DKI Jakarta pada Pemilu 2014. Penelitian ini

menggunakan konsep modal sosial yang digagas Fukuyama, Robert Putnam, dan Nan Lin dalam

menganalisa modal sosial yang dimiliki dan dimanfaatkan A.M.Fatwa sebagai faktor determinan pada

Pemilu 2014. Sedangkan kajian pada aspek strategi kampanye, teori yang diungkap Riswandha Imawan

tentang door to door campaign dan direct mass campaign, serta teori media kampanye dan komunikasi yamg

ditulis Harsono Suardi menjadi teori yang relevan yang digunakan di dalam penelitian. Penelitian dilakukan

dengan menggunakan pendekatan kualitatif. Jenis penelitian bersifat deskriptif analitis. Pengumpulan data

dilakukan melalui wawancara mendalam (indepth interview) terhadap A.M.Fatwa sendiri dengan Khoirun

Ketua Fatwa Center, sekaligus tim sukses, Lukman sebagai asisten A.M.Fatwa, Serta telaah dokumentasi

juga dilakukan sebagai sumber data sekunder.

Hasil temuan menunjukkan bahwa modal sosial dan strategi kampanye menjadi faktor yang berpengaruh

besar terhadap keterpilihan A.M.Fatwa sebagai anggota DPD Periode 2014-2019. Penelitian ini

mengkonfirmasi dan menegaskan teori yang di ungkapkan Fukuyama, Robert Putnam, dan Nan Lin tentang

modal sosial. Penelitian ini juga telah membuktikan bahwa konsep srategi yang di ungkapkan Riswandha

Imawan tentang door to door campaign dan direct mass campaign, serta teori media kampanye dan

komunikasi yamg ditulis Harsono Suardi menjadi strategi efektif dalam meraih perolehan suara dalam

pemilu.

......Based on the election of A.M.Fatwa as a member of DPD RI for two consecutive periods since the 2009

Election, this thesis shows that the decision of the Contitusional Court toward the judical review of

Constution No.10 of 2008, mainyl on Article 12 and Article 67, regarding permitting members of political

constellation of the DPD election. A.M.Fatwa emerged as a prominent political party figure. Having the

abilities to weld support from the people, he is able to be elected twice in the Jakarta Capital Region. His

social capital and campaign strategy is major during his DPD RI Election in 2009 and 2014.

This thesis will discuss further on how A.M.Fatwa's social capital and political campaign strategy became a
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deciding factor in his being a member of DPD RI representing Jakarta Capital Region in the 2014 election.

In analyzing the social capital owned and implemented by A.M.Fatwa as the determining factor in the 2014

Election, this research applies the social capitalconcept iniated by Fukuyama, Robert Putnam, and Nan Lin.

In analyzing the campaign strategy, Riswandha Imawan's door to door compaign and direct mass campaign,

as well as Harsono Suwardi's theory of campaign media and communication are used due to their relevance.

This research is compassed using a qualitative approach, and is analytically descriptive. Furthermore, the

information gathered on A.M. Fatwa are collected through in-depth interview with Khoirun, the head of

Fatwa Center as well as a member of the team that brougth the election to its success, An in-depth interview

with A.M.Fatwa's assitant, Lukman was held to gather information. In addition, a documentation was

executed as a from of secondary data source.

The principal findings of this study shows that the social capital and campaign strategy is a major

influencing factor in A.M.Fatwa's DPD election during the 2009-2014 Period. This research confirmed and

affired thoery which was relevaed by Fukuyama, Robert Putnam, and Nan Lin about social capital. This

research also proved that the strategy concept revealed by Riswandha Imawan about door to door campaign

and direct mass campagin, and the campaign media and communication theories written by Harsono Suardi

became the effective strategy in gaining the A.M.Fatwa vote ini 2014 General Election. 


